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1. Цели и задачи дисциплины
Цель дисциплины – овладение студентами основами теории, методики и практики ценообразования.
Задачи дисциплины:
· изучение задач, решаемых с помощью ценообразования;
· усвоение взаимосвязи ценообразующих факторов; 
· развитие навыков и умений расчета и анализа экономических показателей, используемых при различных методах ценообразования;
· развитие навыков интерпретации экономической информации, используемой и получаемой при расчете и анализе экономических показателей при различных методах ценообразования;
· изучение основных принципов, целей ценовой политики предприятия, понимание условий применения различных ценовых стратегий.

2 Перечень индикаторов планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций и индикаторов их достижений
3.1. Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их достижений – не предусмотрено
3.2. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижений – не предусмотрено
3.3. Профессиональные компетенции выпускника и индикаторы их достижений 
	Задача ПД
	Объект или область знания
	Категория профессиональных
компетенций
	Код и наименование профессиональной
компетенции
	Код и наименование индикатора достижения профессиональной компетенции, в процессе изучения дисциплины

	1
	2
	3
	4
	5

	Тип задач профессиональной деятельности - аналитический

	
	08 Финансы и экономика
	
	ПК-1 Способность применять методы сбора и обработки экономической информации, а также осуществлять технико-экономические расчеты и анализ хозяйственной деятельности организации с использованием вычислительной техники
	ПК-1.2 Анализировать результаты расчетов финансово-экономических показателей и обосновывать полученные выводы
ПК-1.3 Предлагать организационно-управленческие решения, которые могут привести к повышению экономической эффективности деятельности организации



3. Содержание дисциплины
Темы (разделы) дисциплины и их содержание 
	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Содержание тем (разделов)
	Формир. индик. компетенций

	1
	Ценообразование в рыночных условиях 
	Цена в системе экономических категорий. Теории цены. Функции цены. 
	ПК-1.2

	2
	Ценообразующие факторы
	Система ценообразующих факторов на макро- и микроэкономическом уровне. Конкуренция как ценообразующий фактор: рынки и их структура; ценообразование в условиях совершенной конкуренции; в условиях олигополии; чистой монополии; монополистической конкуренции.
Потребительское поведение и спрос: количественная и порядковая теории полезности; эластичность спроса по цене, по доходу, перекрёстная эластичность спроса. Затраты как ценообразующий фактор. Прочие ценообразующие факторы (инфляция, налоги, государственное регулирование цен). 
	ПК-1.2

	3
	Состав и структура цены  
	Система цен. Структура цены по стадиям товародвижения. Себестоимость в составе цены. Методы формирования себестоимости. Прибыль в составе цены. Наценки (скидки) посредников в составе цены. Налоги в составе цены. Транспортные затраты в составе цены. 
	ПК-1.2
ПК-1.3

	4
	Регулирование цен в экономике
	Цель и задачи государственного регулирования цен. Прямое государственное регулирование цен. Косвенное государственное регулирование цен. Контроль за трансфертными ценами.
	ПК-1.2

	5
	Методы ценообразования 
	Причины, затрудняющие ценообразование. Ценообразование с ориентацией на затраты. Ценообразование с ориентацией на полезность продукции. Ценообразование с ориентацией на спрос. Ценообразование с ориентацией на конкуренцию. Смешанные методы ценообразования. 
	ПК-1.2
ПК-1.3

	6
	Ценовая политика предприятия  
	Информация, необходимая для принятия ценовых решений. Виды стратегий и условия их применения: высоких цен, низких цен; средний цен; целевых цен; неизменных цен; гибких цен; льготных цен; ориентированных на условия конкуренции; внутри жизненного цикла; скидок с цен.  Снижение и повышение цен: причины, условия. Ценовая дискриминация.
	ПК-1.2
ПК-1.3

	7
	Показатели оценки динамики цен
	Статистика цен. Индексы цен. Инфляция и статистические показатели ее измерения.
	ПК-1.2

	8
	Реферат 
	-
	ПК-1.2



4. Методические указания для студентов по освоению дисциплины
Общие рекомендации
Для сокращения затрат времени на изучение дисциплины необходимо своевременно выяснить, какой объем информации следует усвоить, какие умения приобрести для успешного освоения дисциплины, какие задания выполнить для того, чтобы получить достойную оценку. Сведения об этом имеются в разработанной рабочей учебной программы дисциплины.
Регулярное посещение лекций и практических занятий не только способствует успешному овладению профессиональными знаниями, но и помогает наилучшим образом организовать время, т.к. все виды занятий распределены в семестре планомерно, с учетом необходимых временных затрат. Важная роль в планировании и организации времени на изучение дисциплины отводится знакомству с самостоятельной работой студентов по данной дисциплине, которая содержит виды самостоятельной работы для всех разделов дисциплины. 
Чтобы содержательная информация по дисциплине запоминалась, целесообразно изучать ее поэтапно – по темам и в строгой последовательности, поскольку последующие темы, как правило, опираются на предыдущие. При подготовке к практическим занятиям целесообразно за несколько дней до занятия внимательно 1–2 раза прочитать нужную тему, попытавшись разобраться со всеми теоретико-методическими положениями и примерами. Для более глубокого усвоения материала крайне важно обратиться за помощью к основной и дополнительной учебной, справочной литературе, журналам или к преподавателю за консультацией. За день до практического занятия необходимо повторить определения базовых понятий, классификации, структуры и другие базовые положения.
Важной частью работы студента является знакомство с основной, дополнительной, научной, периодической и справочной литературой, поскольку лекционный материал, при всей его важности для процесса изучения дисциплины, содержит лишь минимум необходимых теоретических сведений. Высшее образование предполагает более глубокое знание предмета. Кроме того, оно предполагает не только усвоение информации, но и формирование навыков исследовательской работы.  

Описание последовательности действий при изучении дисциплины
Освоение дисциплины включает несколько составных элементов учебной деятельности.
1. Внимательное чтение рабочей программы дисциплины (помогает целостно увидеть структуру изучаемых вопросов).
2. Изучение методических рекомендаций по самостоятельной работе студентов.
3. Важнейшей составной частью освоения дисциплины является посещение лекций и их конспектирование. Глубокому освоению лекционного материала способствует предварительная подготовка, включающая чтение предыдущей лекции, работу с основной, дополнительной, научной, периодической и справочной литературой.
4. Регулярная подготовка к практическим занятиям включает:
· проработка лекций, учебной литературы при ответе на вопросы по теме (разделу) дисциплины;
· изучение научных сведений по данной теме;
· подготовка основных терминов (глоссария) по теме;
· подготовка доклада и презентации к нему;
· составление конспекта плана ответа на основные вопросы практического занятия, в т. ч. составление схем, таблиц;
· посещение консультаций преподавателя с целью выяснения возникших сложных вопросов при подготовке к занятию, пересдаче не выполненных контрольных заданий;
· решение задач с экономическими расчетами по темам;
· решение тестовых заданий.
5. Самостоятельная проработка тем, не излагаемых на лекциях. Написание конспекта по рекомендуемым источникам.
6. Самостоятельная проработка тем, пропущенных студентом. Написание конспекта по рекомендуемым источникам.
7. Подготовка к зачету (экзамену) в течение семестра. 

Рекомендации по ведению конспектов лекций
Конспектирование лекции – важный шаг в запоминании материала, поэтому конспект лекций необходимо иметь каждому студенту. Задача студента на лекции – одновременно слушать преподавателя, анализировать и конспектировать информацию. При этом не нужно стремиться вести дословную запись. Важно выделять наиболее важную информацию и сокращенно записывать ее. При этом одно и то же содержание фиксируется в сознании четыре раза: во-первых, при самом слушании; во-вторых, когда выделяется главная мысль; в-третьих, когда подыскивается обобщающая фраза, и, наконец, при записи. Материал запоминается более полно, точно и прочно. 
Хороший конспект – залог четких ответов на занятиях, хорошего выполнения устных опросов, самостоятельных и контрольных работ. Конспект помогает не только лучше усваивать материал на лекции, он оказывается незаменим при подготовке к зачету (экзамену). Следовательно, важно оформить конспект таким образом, чтобы важная информация была выделена в самостоятельные абзацы, была подчеркнута, в т.ч. цветными маркерами. Конспект должен иметь поля для заметок. Это могут быть библиографические ссылки или собственные комментарии.

Рекомендации по подготовке к практическим занятиям

Задачами подготовки к практическому занятию является формирование у студентов навыков самостоятельного мышления, публичного выступления, обобщения и анализа материала, самостоятельного выполнения экономических расчетов.
В процессе подготовки к практическим занятиям студент:
1) самостоятельно работает с учебной, научной, периодической и справочной литературой. При этом студент находит, отбирает, группирует, обобщает, анализирует информацию;
2) готовится к выступлению перед аудиторией с докладом и презентацией;
3) готовится по вопросам, предложенным для каждой темы;
4) выполняет тестовые задания;
5) решает задачи с экономическими расчетами, дает оценку рассчитанным экономическим показателям, формулирует собственные управленческие решения. 

Общие рекомендации по изучению литературы
1. Всю учебную литературу желательно изучать «под конспект». Чтение литературы, не сопровождаемое конспектированием, даже пусть самым кратким – бесполезная работа. Цель написания конспекта по дисциплине – сформировать навыки по поиску, отбору, анализу и формулированию учебного материала. Эти навыки обязательны для любого специалиста с высшим образованием независимо от выбранной специальности, а тем более это важно для экономиста, менеджера, которые работают с текстовыми документами. 
1. Написание конспекта должно быть творческим – нужно не переписывать текст из источников, но пытаться кратко излагать своими словами содержание ответа, при этом максимально его структурируя и используя символы и условные обозначения. Копирование и заучивание неосмысленного текста трудоемко и по большому счету не имеет большой познавательной и практической ценности.
1. При написании конспекта используется тетрадь либо создается отдельный файл. Страницы нумеруются, каждый новый вопрос начинается с нового листа, для каждого контрольного вопроса на зачете (экзамене) отводится 1-2 страницы конспекта. На полях размещается вся вспомогательная информация – ссылки, вопросы, условные обозначения и т.д.
1. В идеале должен получиться полный конспект по программе дисциплины, с выделенными определениями, узловыми пунктами, примерами, неясными моментами, проставленными на полях вопросами.
1. При работе над конспектом обязательно выявляются и отмечаются трудные для самостоятельного изучения вопросы, с которыми уместно обратиться к преподавателю при посещении установочных лекций и консультаций, либо в индивидуальном порядке.
1. При чтении учебной и научной литературы всегда следить за точным и полным пониманием значения терминов и содержания понятий, используемых в тексте. Всегда следует уточнять значения по словарям или энциклопедиям, при необходимости записывать.
1. При написании учебного конспекта обязательно указывать все прорабатываемые источники, автора, название, дата и место издания, с указанием использованных страниц.

Подготовка к промежуточной аттестации 
При подготовке к промежуточной аттестации студенту необходимо: 
– ознакомиться со списком контрольных вопросов или фондом тестовых заданий; 
– повторить теоретический материал дисциплины, используя материал лекций, учебной, научной, периодической и справочной литературы;
– повторить основные понятия, формулы расчета экономических показателей; 
– решать варианты задач, выносимых на промежуточную аттестацию.
Задание на промежуточной аттестации включает тестовое задание и одну задачу с экономическими расчетами.

5. Задания для самостоятельной работы, подготовки к текущей аттестации

Тема 1. Ценообразование в рыночных условиях 
Вопросы к теме 1. Ценообразование в рыночных условиях
1. Как интересы покупателя отражаются в цене?
2. Как интересы продавца отражаются в цене?
3. Какие основные черты современного ценообразования закреплены в ст. 424 ч. 1 ГК РФ «Цена»?
4. Что такое система цен и механизм ценообразования как основные элементы ценообразования?
5. Основной фактор ценообразования в теории трудовой стоимости. Поясните.
6. Основной фактор ценообразования в теории предельной полезности. Поясните.
7. Основные факторы ценообразования в теории А. Маршалла. Поясните.
8. Какие типы цены в зависимости от периода времени выделял А. Маршалл?
9. Раскройте функции цены.

Задания для обсуждения.
1. Цена в трудовой теории стоимости (В. Петти, А. Смит, Д. Рикардо, Жан Батист Сэй и др.)
2. К. Маркс о категориях цены и стоимости.
3. Цена в маржинализме (теории предельной полезности) (А. О. Курно, И. Г. Тюнен, Г. Г. Госсен, У. С. Джевонс, Л. Вальрас, К. Менгер, Э. Бем-Баверк, А. Шумпетер и др.)
4. Цена в неоклассической экономической теории (А. Маршалл, А. Пигу, Д. В. Робинсон и др.) 

Тема 2. Ценообразующие факторы
Вопросы к теме 2.
1. Назовите внешние ценообразующие факторы.
2. Назовите внутренние ценообразующие факторы.
3. Что такое спрос?
4. Что такое теория потребительского поведения?
5. Назовите психологические и экономические факторы, влияющие на потребительское поведение.
6. Как ведут себя по отношению к цене экономные, апатичные, этичные, рациональные потребители?
7. Какие факторы влияют на представление о справедливости и несправедливости цены?
8. Что такое товародвижение?
9. Что значит косвенный и прямой канал товародвижения?
10. Что значит при товародвижении «нетто-ценообразование»?
11. Что значит при товародвижении «брутто-ценообразование»?
12. Какими прямыми методами государство воздействует на ценообразование?
13. Какими косвенными методами государство воздействует на ценообразование?

Тестовое задание к теме 2
1 Дать характеристику рынку совершенной конкуренции: 
а) количество продавцов; 
б) характер продукции; 
в) условия входа на рынок; 
г) доступность информации о товаре.

2 Дать характеристику рынку олигополии: 
а) количество продавцов; 
б) характер продукции; 
в) условия входа на рынок; 
г) доступность информации о товаре.

3 Характеристика ценообразования на рынке монополистической конкуренции: 
а) возможность влияния на цену; 
б) условие максимизации прибыли; 
в) в каком периоде можно получать экономическую прибыль.

4 Характеристика ценообразования на рынке монополии: 
а) возможность влияния на цену; 
б) условие максимизации прибыли; 
в) в каком периоде можно получать экономическую прибыль.

Тестовое задание к теме 2. 
1. Первый закон Госсена состоит в том:
а) в одном непрерывном акте потребления полезность каждой последующей единицы потребляемого блага убывает;
б) полезность приобретаемых благ убывает по мере увеличения дохода потребителя;
в) при повторном акте потребления полезность каждой единицы блага уменьшается по сравнению с ее полезностью при первоначальном потреблении.

2. Гипотеза о рациональном поведении потребителя заключается в том, что потребитель:
а) делает только то, за что ему платят;
б) заботится о себе и также об обществе;
в) стремится к максимуму полезности при ограниченном доходе;
г) сравнивает все варианты выбора и останавливается на лучшем.

3. Второй закон Госсена состоит в том, что потребитель для получения максимума полезности от потребления различных благ должен:
а) уровнять общие полезности от потребления каждого блага;
б) уровнять предельные полезности от потребления каждого блага;
в) упорядочить блага в порядке возрастания их полезности и употреблять их по очереди;
г) уровнять общую полезность от потребления блага с предельной полезностью.

4. Прирост полезности, извлекаемой потребителем из дополнительной единицы конкретного блага – это:
а) полезность блага;
б) общая полезность благ;
в) предельная полезность блага.

5. Эффект дохода возникает в связи с тем, что:
а) снижение цены товара (при прочих равных условиях) увеличивает реальный доход потребителя;
б) повышение цены товара увеличивает номинальный доход потребителя;
в) снижение цены товара (при прочих равных условиях) уменьшает реальный доход потребителя.

6. Эффект замещения – это рост спроса на товар, вызванный:
а) изменением общего уровня цен на все товары;
б) изменением во вкусах потребителей, предпочитающих покупать товары-заменители;
в) уменьшением цены на один товар при неизменных ценах на другие; стимулирует потребителей заменить подешевевшим товаром другие, оказавшиеся относительно более дорогими.

7. Товар Гиффена  - это товар:
а) спрос на который растет при росте денежного дохода потребителя;
б) объем спроса на который растет при росте цены этого товара;
в) спрос на который не изменяется при изменении цены данного товара. 

8. На величину спроса влияют (не менее 3 отв.)
а) уровень доходов покупателей;		д) количество продавцов;
б) вкусы покупателей;				е) технология производства;
в) цены на ресурсы; 				ж) размер налогов;
г) количество покупателей;			з) цены на товары-субституты

9. Рыночная цена находится выше равновесной цены. Это сопровождается
а) дефицитом товаров;		б) избытком товаров. 

10. При дефиците товаров соотношение объема спроса (QD) и объема предложения (QS)
а) QD < QS;    		б) QD > QS; 			в) QD = QS.

11. На эластичность спроса по цене на чай оказывают влияние факторы (2 отв.)
а) затраты на сбор чая; г) технология производства чая; 	 
б) цена на кофе; 	       д) возможность изменения объемов производства чая
в) доход покупателя;    е) вид блага: первой или второй необходимости

12. На эластичность спроса по доходу на чай оказывают влияние факторы  
а) затраты на сбор чая; г) технология производства чая; 	 
б) цена на кофе; 	     д) возможность изменения объемов производства чая
в) доход покупателя;    е) вид блага: первой или второй необходимости

13. На перекрёстную эластичность спроса на чай оказывают влияние факторы  
а) затраты на сбор чая; г) технология производства чая; 	 
б) цена на кофе; 	    д) возможность изменения объемов производства чая
в) доход покупателя;    е) вид блага: первой или второй необходимости

14. Рост дохода семьи привел к увеличению покупок фруктов. Фрукты для семьи являются благом
а) малоценным;    		б) нейтральным; 			в) нормальным.

15. Цены на апельсины выросли на 5%, а спрос на апельсины упал на 8%. Вид эластичности спроса по цене на апельсины  
а) не эластичный;    		б) единичный; 			в) эластичный.

16. Готовность покупать дополнительные единицы товара только по более низкой цене лучше всего объясняет
а) эффект замещения;
б) принцип убывающей полезности;
в) эффект дохода;
г) закон предложения.

17. (Верно / неверно), что ординалистская (порядковая) полезность основана на допущении количественного изменения полезности благ.

18. (Верно / неверно), что чем меньше у данного товара заменителей, тем менее эластичесн спрос на него.

19. (Верно / неверно), что общая полезность растет при увеличении потребления благ.

20. (Верно / неверно), что если коэффициент прямой эластичности спроса на товар равен (-0,75), то такой спрос является эластичным.

21. (Верно / неверно), что если урожай яблок погибнет, то цены на груши упадут.

22. Неценовая конкуренция включает в себя (2 отв.): 
а) дифференциацию продукта 	в) увеличение продаж при понижении цены 
б) рекламу				г) увеличение прибыли при повышении цены

23. Ценовая дискриминация относится к рынку… 
а) совершенной конкуренции 		в) олигополии
б) монополистической конкуренции 	г) монополии 

24. Монополист, реализуя товар по разным ценам разным группам потребителей, осуществляет: 
а) ценовое регулирование 		в) ценовую экспансию
б) ценовую дискриминацию 	г) политику выравнивания цен 

25. Равновесная цена при монополии … равновесной цены при соверш. конкуренции
а) ниже 	б) выше 	г) равна 	д) то выше, то ниже 

26. Объем выпуска продукции монополиста по сравнению с совершенной конкуренцией 
а) больше 	б) меньше 	в) такой же	г) зависит от конъюнктуры рынка

27. Экономически наиболее эффективна при долгосрочном равновесии
а) совершенная конкуренция 		в) олигополия
б) монополистическая конкуренция 	г) монополия

28. При монополистической конкуренции в краткосрочном периоде фирма может (2 отв.)
а) получать экономическую прибыль	г) установить цену на уровне предельного дохода
б) минимизировать убытки 		д) получать нормальную прибыль
в) работать при убытках, превышающих постоянные издержки 

29. При монополистической конкуренции в долгосрочном периоде равновесная цена (3 отв.)
а) выше, чем при чистой монополии		г) ниже, чем при чистой монополии
б) выше, чем при совершенной конкуренции	д) ниже, чем при олигополии
в) выше, чем при олигополии 

30. Социальные эффекты монополистической конкуренции по сравнению с совершенной
а) снижение уровня конкурентоспособности 	в) рост излишка потребителя
б) совершенствование товаров			г) рост объема продаж

31. Преимущества монополистической конкуренции по сравнению с совершенной 
а) снижение уровня				в) рост выбора товаров	
б) снижение издержек производства 	г) возможность влиять на цену

32. Монополист несет убытки, если (2 отв.)
а) средние перем.затраты > предельный доход	г) цена  > средние переменные затраты 
б) цена < средние полные затраты		д) цена  = средние переменные затраты
в) средние общие затраты > цена > средние переменные затраты   

33. Долгосрочная равновесная цена при монополистической конкуренции (2 отв.)
а) выше средних переменных издержек 		г) равна средним общим издержкам 
б) ниже миним. средних общих издержек 	д) ниже средних общих издержек 
в) равна средним переменным издержкам 

34. Фирма становится единственным поставщиком продукта благодаря его новизне. Это 
а) закрытая монополия 		в) монополистическая конкуренция
б) естественная монополия 	г) олигополия

35. Монополист отличается от чисто конкурентного предприятия тем, что может (2 отв.)
а) комбинировать цену и объема выпуска для максимизации прибыли
б) сокращать издержки производства 
а) максимизировать прибыль при равенстве предельного дохода и предельных издержек
г) получать экономическую прибыль в краткосрочном периоде
д) устанавливать более высокую цену 

36. Предприятие в условиях чистой монополии (2 отв.)
а) частично контролирует цены 	в) полностью контролирует цены
б) лидирует в ценовой политике 	г) может проводить ценовую дискриминацию

37. Рынок олигополии характеризуется формой конкурентной борьбы (2 отв.)
а) ценовая 		в) дифференциация продукции		д) тайный сговор
б) реклама 		г) лидерство в ценах 

38. Фирма при долгосрочном равновесии в условиях монополистич. конкуренции (2отв.)
а) получает экономическую прибыль 	в) возмещает общие издержки
б) получает нормальную прибыль 	г) присваивает монопольную прибыль 

39. Тип рынка, где функционируют более 25 до 50 предприятий
а) совершенная конкуренция 		в) олигополия	д) монопсония 
б) монополистическая конкуренция 	г) монополия

40. Тип рынка с одним предприятием – покупателем
а) совершенная конкуренция 		в) олигополия	д) монопсония 
б) монополистическая конкуренция 	г) монополия

41. Тип рынка, где функционируют от двух до 24 продавцов…
а) совершенная конкуренция 		в) олигополия	д) монопсония 
б) монополистическая конкуренция 	г) монополия

Задачи к теме 2 «Ценообразующие факторы»
Задача 2.1 Маркетинговые исследования дали результаты: эластичность спроса по цене товар А ЕА = - 1,5; на товар В ЕВ = -2,2. Перекрестная эластичность спроса на товар А по цене товара В: ЕАВ +2,5; эластичность спроса по доходу на товар А: EIА = 1,4; EIВ = 1,8.
Определите:
1) как изменится объем спроса на А, если цены на В увеличатся на 5%;
2) как изменится объем спроса на шампунь А и В, если доход покупателей снизится на 7%;
3) как изменится объем спроса, выручка от продажи В, если цены на В уменьшатся на 10%;
4) как изменится объем спроса, выручка от продажи А, если цены на А увеличатся на 10%.

Задача 2.2. Эластичность спроса по цене товара X равна – 1,8, цена увеличилась на 5%. Определите, как изменилась объем спроса и выручка.

Задача 2.3. Спрос населения на товар характеризуется эластичностью по цене -0,6; по доходу 0,8. В будущем году общий уровень цен не изменится, доход населения увеличится на 4% и цена картофеля возрастет на 5%. Определите, на сколько изменится величина спроса на товар. 
Методика решения. Рассчитать изменение спроса из-за фактора цены ΔQ (Р), изменение спроса из-за фактора дохода ΔQ (I). Затем сложить их с соответствующим знаком (+/-).

Задача 2.4. Функция спроса на товар X имеет вид: QDХ = 10 - 2Pх + 0,5Ру. Определите коэффициенты прямой и перекрестной эластичности спроса на товар X при Рх = 3 руб., Ру = 10 руб., Сделайте вывод о типе связи между товарами.
Методика решения. Функция спроса QDA= - bРА + fPв+ a.  
 = - b     
 = f     
Задача 2.5. Функция спроса на товар X имеет вид: QDХ = 8 – Рх + 0,4Ру. Определите коэффициенты прямой и перекрестной эластичности спроса на товар X при Рх = 4 руб., Ру = 5 руб., Сделайте вывод о типе связи между товарами.
Методика решения. Функция спроса QDA= - bРА + fPв+ a.  
 = - b     
 = f     

Задача 2.6. Цена на товар A выросла с 1 до 4 ден. ед. Спрос на товар А упал с 440 до 400 шт. Спрос на товар B упал с 3000 до 1000 штук. Спрос на товар C вырос с 500 до 1000, на товар Д не изменился. Определите коэффициент эластичности спроса по цене на товар А, коэффициенты перекрестной эластичности спроса на товары В, С и Д по цене товара А. Сделайте выводы по значению коэффициентов эластичности спроса.
Методика решения.
ΔР,% = (Р1 – Р0) / Р0* 100% или Δ Р, % = Δ Р/ Р0 * 100%
ΔQ,% = (Q1 – Q0) / Q0* 100% или Δ QР, % = Δ Р/ Р0 * 100%
 = ΔQ,% / ΔР,%
 = ΔQВ / ΔРА  

Задача 2.7. Величина спроса на товар С при доходе, равном 150 р., составляет 200 единиц товара, а при доходе 180 р., спрос увеличивается до 215 единиц. Определить, к какой категории принадлежит товар.

Задача 2.8. Существуют следующие соотношения между ценами товара А и величиной спроса на него:
Цена 	3 4 5 6
Спрос 	6 5 4 3
1. Определить, в каком интервале цен эластичность спроса на этот товар будет единичной.
Методика решения. Если есть интервал цен и спроса, то применяется дуговая эластичность спроса по цене.
2. Ценовая эластичность спроса на товар Б при цене в 50 ден. ед. та же, что и эластичность спроса на товар А в интервале цен между 3 и 5 ден. ед. В начальный момент времени спрос на товар Б составляет 200 ед. При небольшом изменении цены эластичность не изменяется. Определить, сколько единиц товара Б будет продано при повышении его цены на 25 ден. ед.

Тема 3. Состав и структура цены  
Тестовое задание к теме 3
Вариант 1.
1. Структура цены характеризует:
а) расходы, включаемые в себестоимость продукции
б) выручку без НДС, которую получает предприятие при реализации продукции
в) удельный вес всех элементов в цене товара
г) все ответы верны

2. В структуру цены включены:
а) все налоги, уплачиваемые предприятием
б) себестоимость и прибыль предприятия производителя
в) только себестоимость и торговая надбавка
г) все ответы верны

3. Акциз, включаемый в цену товара, относятся к группе
а) прямых налогов		б) косвенных налогов	в) местных налогов

4. Оптовые посредники увеличивают цену товара за счет:
а) снабженческо-сбытовой надбавки		в) акциза
б) торговой надбавки				г) все ответы верны

5. Структура цены позволяет определить
а) направления снижения себестоимости
б) возможности увеличения прибыли
в) степень конкурентоспособности продукции
г) все ответы верны

6. В себестоимость продукции включаются все фактические расходы предприятия
а) верно			б) неверно

7. Полную производственную себестоимость образуют расходы:
а) на производство, управление, продажу		в) на производство 
б) на производство, управление 

8. По способу включения в себестоимость расходы на амортизацию следует отнести к 
а) прямым расходам				в) косвенным расходам
б) переменным расходам			г) постоянным расходам

9.В соответствие с методом «директ-костинг» себестоимость формируют 
а) косвенные затраты			в) постоянные затраты
б) прямые затраты				г) переменные затраты

10. Элементом цены является только чистая прибыль предприятия
а) верно					б) неверно

11. Бухгалтерская прибыль равна
а) разнице между выручкой и экономическими издержками
б) разнице между валовым доходом и постоянными издержками
в) разнице между выручкой и внешними издержками

12. Экономическая прибыль предприятия отличается от бухгалтерской
а) в большую сторону
б) в меньшую сторону
в) не верны оба ответа, бухгалтерская прибыль равна экономической

13. Прибыль отражается в структуре цены:
а) как абсолютное значение прибыли предприятия
б) как норма рентабельности, утвержденная государством
в) как нормальная прибыль на единицу продукции

14. Торговые надбавки устанавливают
а) предприятия розничной торговли, а органы власти могут регулировать ее уровень
б) органы власти субъекта РФ
в) магазины
г) оптовые посредники

15. Торговая надбавка как элемент цены включает:
а) себестоимость продукции		в) транспортные расходы
б) прибыль торгового посредника		г) все ответы верны

16. Расходы по доставке товара от оптового посредника к торговому отражаются
а) в торговой надбавке			в) в прибыли продавца
б) в оптовой надбавке			г) все ответы верны

17. Страховые взносы представляют собой:
а) прямую надбавку к цене товара		в) налог на торгового посредника
б) взносы в социальные внебюджетные фонды, ФНС	г) все ответы неверны

18. Акцизы входят в структуру цены любого товара
а) верно					б) не верно

19. Перечислите ставки НДС 

20. Величина торговой надбавки зависит: 
а) от расходов продавца		в) от налогов, уплачиваемых торговым посредником
б) от себестоимости продукции	г) от ситуации, которая складывается на рынке

21. Расходы, связанные с хранением товара, включаются в такой элемент цены, как:
а) торговая и снабженческо-сбытовая надбавка		в) прибыль
б) себестоимость продукции				г) нет верных ответов

22. Штрафы, уплаченные за нарушение условий договоров, включаются в себестоимость товара
а) да					б) нет

23. Рост налога на прибыль увеличивает цену товара, поскольку налог на прибыль является элементом цены
а) верно				б) не верно

Вариант 2.
1 Главное отличие оптовой от розничной цены
а) наличие (отсутствии) розничного звена продажи
б) размер партии товара
в) цель покупки – личное потребление или предпринимательская (иная) деятельность
г) размер цены

2 В структуру цены какого товара государство в первую очередь включит акциз
а) с неэластичным спросом		б) с эластичным спросом

3 Условия поставки (франко) товара зависят
а) от условий транспортировки 	б) от типа товара
в) наличия скидок (надбавок)	к цене	г) все ответы верны

4 Система цен – это:
а) механизм измерения цены			б) взаимосвязь цены и качества
в) совокупность методов установления цен	г) совокупность всех видов цен

5 Структура цены характеризует:
а) расходы, включаемые в себестоимость 	в) величину товарной продукции 
б) удельный вес элементов цены 		г) динамику элементов цены

6. Налоги, включаемые в цену товара, относятся к группе
а) прямых	б) косвенных 		в) местных налогов		г) федеральных

7. Оптовые посредники увеличивают цену товара за счет:
а) снабженческо-сбытовой надбавки	в) торговой надбавки
б) НДС					г) акциза		д) все ответы верны

8. Структура цены позволяет определить
а) направления снижения себестоимости		б) возможности увеличения прибыли
г) степень конкурентоспособности продукции	д) все ответы верны

9. Текущие затраты, связанные с производством, управлением и сбытом, формируют
а) сокращенную производственная себестоимость
б) полную производственная себестоимость
в) полную себестоимость
г) фактическую себестоимость

10. Текущие затраты, связанные с производством, управлением, формируют
а) сокращенную производственная себестоимость
б) полную производственная себестоимость
в) полную себестоимость
г) фактическую себестоимость

11. В себестоимость продукции включаются все фактические расходы предприятия
а) верно	б) неверно	в) в зависимости от содержания учетной политики

12. По какой формуле можно определить сумму прибыли, если известна рентабельность затрат?

13. Элементами торговой надбавки являются (не менее 2 отв.)
а) производственные затраты			г) прибыль посредника
б) естественная убыль товаров	    	д) издержки обращения
в) затраты на хранение

14. Торговая надбавка на единицу товара может быть определена по формуле
а) цена покупки – цена продажи		в) цена продажи – цена покупки
б) цена покупки * торговая наценка, % 	г) цена продажи* торговая наценка, %

15. Торговая надбавка как элемент цены включает:
а) себестоимость продукции			б) прибыль торгового посредника
в) налог на прибыль				г) все ответы верны

16. Расходы, связанные с хранением товара, включаются в элемент цены (2 отв.)
а) торговая надбавка				в) розничная надбавка
б) себестоимость продукции			г) прибыль

17. Штрафов за нарушение налогового законодательства включаются в себестоимость продукции
а) верно	б) неверно	в) в зависимости от содержания учетной политики

18. В издержки производства (обращения) включаются налоги и сборы (2 отв.)
а) на прибыль  б) земельный  в) транспортный  г) НДС  д) на имущество е) единый при УСНО 

19. За счет чистой прибыли уплачиваются налоги (2 отв.)
а) на прибыль  б) земельный  в) транспортный  г) НДС  д) на имущество е) единый при УСНО 

20. Что такое Инкотермс?

21. Продавец выполняет свое обязательство по поставке, когда он передает товар в распоряжение покупателя на своем предприятии – это условия поставки 
а) группы Е		б) группы F		в) группы С		г) группы Д

22. Продавец не принимает на себя риска случайной гибели или повреждения товара либо каких-либо дополнительных расходов после погрузки товара при условиях поставки 
а) группы Е		б) группы F		в) группы С		г) группы Д

23. Продавец принимает на себя риск случайной гибели или повреждения товара либо какие-либо дополнительные расходы после погрузки товара при условиях поставки 
а) группы Е		б) группы F		в) группы С		г) группы Д

Задачи к теме 3 
Задача 3.1. Розничная цена товара 18 900 руб., в т. ч. покупная стоимость без НДС 11 800 руб.; торговая наценка 4 217 руб.; НДС 3 203 руб. Покупная стоимость товара увеличивается на 8%.  Определить новую розничную цену, если величина торговой наценки в % останется без изменений.
	Показатель
	Сумма, руб.
	Удельные веса, %
	Абс. изменения (+,-)

	
	базовый показатель
	после изменения 
	базовый показатель
	после изменения 
	сумма, руб.
	уд.вес, %

	Покупная стоимость без НДС
	
	
	
	
	
	

	Торговая наценка
	
	
	
	
	
	

	НДС 20%
	
	
	
	
	
	

	Итого
	
	
	100
	100
	
	



Задача 3.2. Исходные данные:
· полная себестоимость единицы продукции 3 370 руб.;
· рентабельность затрат 25%;
· НДС 20%;
· наценка оптовой организации 30%;
· розничная наценка 40%.
Определить:
· отпускную цену производителя с НДС;
· отпускную цену оптовой организации;
· розничную цену;
· структуру (в процентах) розничной цены.

Задача 3.3. Исходные данные:
· полная себестоимость единицы продукции 3 370 руб.;
· рентабельность затрат 25%;
· акциз 50%;
· НДС 20%;
· наценка оптовой организации 25%;
· розничная наценка 30%.
Определить:
· отпускную цену производителя с НДС;
· отпускную цену оптовой организации;
· розничную цену;
· структуру (в процентах) розничной цены.

Задача 3.4. Условие.
	Виды изделий
	Реализованная продукция, тыс. центров
	Себестоимость реализованной продукции, тыс. руб.
	Рентабельность затрат, %

	Хлебобулочные
	18,4
	34 570
	15,4

	Макаронные 
	1,05
	4 030
	21,1


Найти:
- выручку от реализации двух видов продукции;
- себестоимость 1 центнера продукции;
- отпускную цену 1 центнера продукции;
- прибыль от реализации двух видов продукции.   

Задача 3.5. Исходные данные:
· полная себестоимость единицы продукции 9 500 руб.;
· рентабельность затрат 23%;
· НДС 20%;
· наценка оптовой организации 20%;
· розничная наценка 50%.
Определить:
· отпускную цену производителя с НДС;
· отпускную цену оптовой организации с НДС;
· розничную цену.
· структуру (в процентах) розничной цены.

Задача 3.6 Определить сумму акцизов, НДС, торговой наценки в розничной цене. Определить покупную стоимость товара.
Исходные данные.  
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3

	1. Розничная цена (руб./ед.)
	140
	150
	260

	2. Торговая наценка (%)
	20
	30
	40

	3. НДС (%)
	10
	10
	20

	4. Ставка акциза (%)
	-
	-
	30



Методика решения.
Сумма акциза = розничная цена * ставка акциза / (100 + ставка акциза) 
Сумма НДС = (розничная цена – сумма акциза) * ставка НДС / (100 + ставка НДС)	
Сумма торговой наценки НДС = (розничная цена – сумма акциза – сумма НДС) * ставка торговой наценки / (100 + ставка торговой наценки)					 
Покупная стоимость товара = розничная цена – сумма акциза – сумма НДС – сумма торговой наценки

Задача 3.7. Исходные данные:
· отпускная цена продавца 200 000 евро. На дату перехода права собственности курс 60,6540 руб./евро;
· стоимость доставки до ж/д терминала 1 200 евро.  На дату перехода права собственности курс 60,6540 руб./евро;
· оплата услуг транспортной экспедиции (организация доставки от ж/д терминала до таможенного склада в РФ) 1 500 евро. На дату перехода права собственности курс 61,2955 руб./евро;
· стоимость погрузки в вагоны и перевозки от склада до ж/д терминала до таможенного склада в РФ 3000 евро, руб. На дату перехода права собственности курс 62,6824 руб./евро;
· стоимость разгрузки на таможенный склад в РФ 25 000 руб.;
·  таможенный сбор за таможенные операции 22 500 руб.;
· таможенный сбор за хранение 27 000 руб.;
· таможенная пошлина 5%. Курс ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации 62,2428 руб./евро. Таможенная пошлина = таможенная стоимость х ставка таможенной пошлины / 100. Таможенная стоимость = контрактная стоимость товаров + сумма всех расходов до пересечения границы РФ. Расходы в иностранной валюте пересчитываются по курсу ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации;
· НДС 20%. НДС = (таможенная стоимость + таможенная пошлина) х ставка НДС / 100;
· услуги таможенного представителя 100 000 руб.;
· оплата услуг транспортной экспедиции (организация доставки от таможенного склада до склада покупателя) 15 000 руб.;
· стоимость погрузки, перевозки от таможенного склада до склада покупателя 110 000 руб.
Определить стоимость партии в рублях на условиях поставки:
1) EXW франко-завод;
2) FCA франко- ж/д терминал;
3) DPU
4) DDP
5) Франко-место назначения  

Задача 3.8. Исходные данные:
· отпускная цена продавца (с учетом доставки до перевозчика) 13 000$ США. На дату перехода права собственности курс 69,6067 руб./$;
· оплата услуг транспортной экспедиции 28 000 руб.; 
· стоимость перевозки до терминала на границе иностранного государства 50 000 руб.;
· стоимость перевозки от терминала на границе иностранного государства до терминала на территории РФ 80 000 руб.;
· стоимость страхования перевозки груза до терминала на границе РФ 25 000 руб.; 
· стоимость разгрузки из транспортного средства на терминале на границе РФ 3 000 руб.;
· таможенный сбор за таможенные операции 1 500 руб., за хранение 4 600 руб.;
· таможенная пошлина 5%. Курс ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации 69,6697 руб./дол. Таможенная пошлина = таможенная стоимость х ставка таможенной пошлины / 100. Таможенная стоимость = контрактная стоимость товаров + сумма всех расходов до пересечения границы РФ. Расходы в иностранной валюте пересчитываются по курсу ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации;
· НДС 20%. НДС = (таможенная стоимость + таможенная пошлина) х ставка НДС / 100;
· услуги таможенного представителя 19 000 руб.;
· стоимость перевозки по территории РФ до согласованного пункта (станции жд) 49 200 руб.; 
· стоимость разгрузки из вагонов в согласованном пункте прибытия, погрузки на автомобиль и перевозки от станции жд до склада покупателя 17 000 руб.
Определить стоимость партии в рублях на условиях поставки:
1) FCA франко- перевозчик;
2) DAР;
3) DPU; 
4) DDP;
5) Франко-место назначения  

Задача 3.9. Исходные данные:
· отпускная цена продавца (с учетом доставки до перевозчика) 60 000$ США. На дату перехода права собственности курс 69,3521 руб./$;
· оплата услуг транспортной экспедиции 600 $ США. На дату перехода права собственности курс 69,2128 руб./$;
· стоимость перевозки до терминала на границе иностранного государства 1000$ США. На дату перехода права собственности курс 69,1489 руб./$;
· стоимость перевозки от терминала на границе иностранного государства до терминала на РФ 2000$ США. На дату перехода права собственности курс 69,6356 руб./$;
· стоимость разгрузки из транспортного средства на терминале на границе 22 000 руб.;
· таможенный сбор за таможенные операции 5 565 руб., за хранение 8 300 руб.;
· таможенная пошлина 5%. Курс ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации 70,3196 руб./дол. Таможенная пошлина = таможенная стоимость х ставка таможенной пошлины / 100. Таможенная стоимость = контрактная стоимость товаров + сумма всех расходов до пересечения границы РФ. Расходы в иностранной валюте пересчитываются по курсу ЦБ РФ на дату принятия таможенной декларации;
· НДС 20%. НДС = (таможенная стоимость + таможенная пошлина) х ставка НДС / 100;
· услуги таможенного представителя 55 000 руб.;
· стоимость перевозки по территории РФ до склада покупателя 90 000 руб.
Определить стоимость партии в рублях на условиях поставки:
1) FCA франко- перевозчик;
2) [bookmark: _Hlk61471392]DAР;
3) DPU; 
4) DDP

Тема 4. Регулирование цен в экономике
Вопросы к теме 4. 
1. Какова цель государственного регулирования цен?
2. Назовите задачи государственного регулирования цен.
3. Объясните необходимость государственного регулирования цен.
4. В какой сфере осуществляется государственное регулирование цен? 
5. Правовые основы (законы, указы) государственного регулирования цен.
6. Назовите способы прямого регулирования цен и ценообразования.
7. Назовите способы косвенного регулирования цен и ценообразования.
8. Перечислите сферы деятельности, отнесенные к естественным монополиям. 
9. Какие методы применяются для регулирования цен и ценообразования естественных монополий в соответствие с законом "О естественных монополиях"?

Задания для обсуждения.
1. Товары и услуги, на которые государственное регулирование цен (тарифов) на внутреннем рынке РФ осуществляют Правительство РФ и федеральные органы исполнительной власти. Методы регулирования цен.
2. Товары и услуги, на которые государственное регулирование цен (тарифов) на внутреннем рынке РФ осуществляют органы исполнительной власти субъектов РФ. Методы регулирования цен.
3. Правовая основа и методы государственного регулирования цен на лекарственные препараты из списка ЖНВЛП?

Тема 5. Методы ценообразования
Вопросы к теме 5
1. Объясните распространенность затратных методов ценообразования
2. Определение цены на основе полных (средних) затрат. Какая классификация затрат лежит в основе расчета полной производственной себестоимости? По какой формуле рассчитывается цена?
3. Определение цены на основе переменных затрат. Какая классификация затрат лежит в основе расчета сокращенной производственной себестоимости? По какой формуле рассчитывается цена?
4. Определение цены на основе анализа безубыточности и обеспечения целевой прибыли. 
5. Формула расчета точки безубыточности. Что означает данный показатель? 
6. Формула расчета точки целевой прибыли (натур. измерение). Что означает данный показатель? 
7. Подход к ценообразованию на основе полезности товара (услуги) для потребителя
8. Определение цены методом удельных показателей на базе одного параметра товара
9. Определение цены балловым методом на базе нескольких параметров товара
10. Приведите методы ценообразования с ориентацией на спрос.
11. Какие факторы необходимо учитывать при использовании методов ценообразования с ориентацией на спрос?
12. Какие факторы необходимо учитывать при использовании методов ценообразования с ориентацией на конкуренцию?
13. Приведите методы ценообразования с ориентацией на конкуренцию.

Тестовое задание к теме 5
1 Метод ценообразования на основе полных (средних) издержек предполагает, что затраты группируются:
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а) по отношению к объему производства;
б) по способу включения в себестоимость;
в) по элементам затрат;
г) по эффективности.


2 Метод ценообразования на основе переменных (предельных) издержек предполагает, что затраты группируются:

а) по отношению к объему производства;
б) по способу включения в себестоимость;
в) по элементам затрат;
г) по эффективности.


3 Расчет цены (Р) на основе полных затрат имеет вид (2 отв.), R - рентабельность в долях

а) Р= ТС + R * Р;
б) Р= VС + R * Р;
в) Р= FС + R * Р;
г) Р = ТС (1+ R)
д) Р = VС (1+ R)
е) Р = FС (1+ R)



4 Расчет цены (Р) на основе переменных затрат имеет вид (2 отв.), R - рентабельность в долях

а) Р= ТС + R * Р;
б) Р= VС + R * Р;
в) Р= FС + R * Р;
г) Р = ТС (1+ R)
д) Р = VС (1+ R)
е) Р = FС (1+ R)



5 Назовите недостатки затратных методов ценообразования
а) уровень рентабельности может регулироваться государством;
б) экономический субъект обладает всей информацией о затратах;
в) не учитывается объем спроса и эластичность спроса на товар;
г) распределение косвенных затрат носит субъективный характер;
е) учитывает экономическую ценность товара потребителями.

6 Точка безубыточности в натуральном выражении определяется по формуле

а) ТFС / (Р – АVС);
б) ТFС / (Р – VС);
в) ТFС / ТVС
г) ТFС + ТVС


7 Точка безубыточности в стоимостном выражении определяется по формуле (2 отв.)

а) (ТR – ТFС) / ТR;
б) (ТR – ТFС) / FС;
в) (ТR * ТFС) / (ТR – ТVС);
г) (ТR * ТVС) / (ТR – ТFС)


8 Информация о доле элементов затрат в себестоимости (цене) товара используется при методе ценообразования

а) на основе анализа безубыточности;
б) структурной аналогии; 
в) удельной цены;
г) на основе переменных (предельных) издержек

9 Установите правильный алгоритм (последовательность) формирования цены на основе полезности (ценности) товара для потребителя
а) определение затрат на производство и сбыт товара;
б) выявление ценностных представлений покупателя;
в) формирование представления о ценности своего товара;
г) установление цены на товар

10 Выявление количественной зависимости между ценой и основными потребительскими свойствами товара характерно для методов ценообразования, ориентированных:
а) на затраты;
б) на спрос;
в) на конкуренцию;
г) экономическую ценность товара 

11 При балловом методе средняя оценка одного балла нового изделия рассчитывается по формуле
а) Ц баз. изделие / Σ (оценка параметра нов. изделие, баллыi * уд. вес параметра нов. изделие, доляi)
б) цена базового изделия / Σ (оценка параметра баз. изделие, баллыi * уд. вес параметра баз. изделие, доляi)
в) Σ (оценка параметра баз. изделие, баллыi * удельный вес параметра баз. изделие, доляi) / цена базового изделия

12 Расчет точки безубыточности характерен для методов ценообразования, ориентированных:
а) на затраты;
б) на спрос;
в) на конкуренцию;
г) экономическую ценность товара 

13 Анкетирование покупателей для оценки их реакции на уровень цены характерно для методов ценообразования, ориентированных:
а) на затраты;
б) на спрос;
в) на конкуренцию;
г) экономическую ценность товара 

14 Способность с выгодой для себя отклонять цены от конкурентного уровня – это
а) чувствительность потребителя к цене;
б) дифференциация товара;
в) сила рыночной власти;
г) движущая сила конкуренции

15 Достоинством методов ценообразования, ориентированных на конкуренцию, являются
а) отсутствие риска установления цены, которую не примет рынок;
б) отсутствие необходимости анализировать спрос;
в) ориентация на точку безубыточности;
г) увеличение рыночной власти

16 Соглашение об установлении единых цен и совместном сбыте – это
а) трест;
б) синдикат;
в) картель;
г) концерн

Задачи к теме 5 «Методы ценообразования».
Задача 5.1. Предприятие выпускает два вида продукции (А и Б). Определить цены товара А и товара Б. 
База распределения косвенных затрат: вариант 1 – оплата труда рабочих с отчислениями на соц. нужды, вариант 2 – материальные затраты.
	Статья затрат
и показатель
	Вариант 1
	Вариант 2

	
	всего, тыс.руб.
	продукция 
	всего, тыс.руб.
	продукция

	
	
	А, 3 тыс. шт.
	Б, 1,2 тыс. шт.
	
	А, 7 тыс. шт.
	Б, 9 тыс. шт.

	1. Заработная плата производственных рабочих с отчислениями на соц. нужды
	
2000
	
400
	
600
	
1250
	
880
	
370

	2. Материальные затраты
	1700
	700
	800
	900
	400
	500

	3. Общепроизводственные расходы 
	1000
	
	
	800
	
	

	4. Общехозяйственные расходы
	1500
	
	
	1150
	
	

	5. Прочие производственные расходы
	300
	
	
	100
	
	

	7. Всего
	6500
	
	
	4200
	
	

	8. Рентабельность, % к себестоимости
	-
	20
	30
	
	25
	28



Задача 5.2. Организации поступает предложение о реализации изделия по меньшей цене. Оцените, целесообразно ли полученное предложение. 
	Показатель
	Вариант 1
	Вариант 2

	Базовые данные

	1. Цена (руб./ед.)
	300,0
	500,0

	2. Переменные издержки (руб./ед.)
	200,0
	420,0

	3. Объем производства (ед.)
	10000
	10000

	4. Постоянные затраты на весь объем производства (руб.)
	
800000
	
700000

	Поступило предложение

	1. Цена (руб./ед.)
	220,0
	430,0

	2. Объем закупки (ед.)
	1000
	1000



Задача 5.3. Определите, как изменение цен на сырье повлияет на критический объем выпуска продукции. 
	Показатель
	В1
	В2
	В3

	1. Цена единицы продукции (руб./ед.)
	2000
	2000
	2000

	2. Удельные переменные затраты (руб./ед.)
	1800
	1500
	1500

	3. Общие постоянные затраты на весь объем выпуска продукции (тыс. руб.)
	240
	280
	200

	4. Рост цен на сырье, %
	+5
	+8
	+10

	5. Рост переменных затрат, %
	+2
	+2
	+2



Задача 5.4. Определить объем производства, при котором фирма будет работать безубыточно и получит запланированный объем прибыли
	Показатель
	В1
	В2
	В3

	1. Проектируемый объем прибыли (тыс. руб.)
	1000
	1000
	1000

	2. Цена товара (руб./ед.)
	20
	20
	200

	3. Удельные переменные затраты (руб./ед.)
	5
	10
	100

	4. Условно-постоянные затраты (тыс. руб.)
	3000
	2000
	2000



 Задача 5.5. Задание:
- рассчитать для всех изделия удельную цену и коэффициент торможения;
- определить возможную цену на изделие с диаметром прохода 220 мм. 
Цена и значение основного параметра изделий, составляющих параметрический ряд
	Номер изделия
	Цена без НДС за пог.метр, руб.
	Диаметр прохода, мм
	Удельная цена, руб./п.м.
	Коэф. торможения

	Изделие 1
	820
	300
	
	

	Изделие 2
	800
	280
	
	

	Изделие 3
	770
	250
	
	

	Изделие 4
	750
	230
	
	

	Изделие 5
	700
	200
	
	


 
Задача 5.6. Задание:
- рассчитать для всех изделия удельную цену и коэффициент торможения;
- определить возможную цену на изделие с количеством потребляемой энергии 3,2 кВт-час. 
Цена и значение основного параметра изделий, составляющих параметрический ряд
	Номер изделия
	Цена без НДС за изделие, руб.
	Кол - во потребляемой энергии, кВт-час
	Удельная цена, руб./п.м.
	Коэф. торможения

	Изделие 1
	38 400
	4,1
	
	

	Изделие 2
	36 100
	3,8
	
	

	Изделие 3
	33 00
	3,5
	
	


 
Задача 5.7. Определить возможные отпускные цены на модель 1, модель 2 и модель 3, если цена базовой модели составляет 32 000 руб.
	Параметр
	Модель 1
	Модель 2
	Модель 3

	
	баллы
	коэф. весомости
	баллы
	коэф. весомости
	баллы
	коэф. весомости

	Прочность 
	40
	
	40
	
	40
	

	Надежность
	33
	
	33
	
	34
	

	Простота эксплуатац.
	50
	
	25
	
	25
	

	Сервис 
	45
	
	35
	
	20
	

	Итого 
	168
	1,00
	133
	1,0
	119
	1,0



Задача 5.8. Определить возможные отпускные цены на модель 1, модель 2 и модель 3, если цена базовой модели составляет 180 000 руб.
	Фактор
	Модель 1
	Модель 2
	Модель 3

	
	коэф. весомости
	баллы
	коэф. весомости
	баллы
	коэф. весомости
	баллы

	Удобство использования 
	
	30
	
	20
	
	10

	Дизайн
	
	70
	
	80
	
	90

	Сервис 
	
	70
	
	60
	
	50

	Итого
	1,00
	170
	1,00
	160
	1,00
	150



Задача 5.9. Определить уровень цены товара методом скользящего ценообразования. Исходные данные (тыс. руб./ед.) приведены в табл.  
	Показатель
	Вар 1
	Вар 2
	Вар 3

	1. Основные материалы
	
	
	

	базовая величина
	200
	400
	500

	индекс роста цен, %
	8
	5
	10

	2. Заработная плата с начислениями
	
	
	

	базовая величина
	400
	300
	400

	индекс роста цен, %
	10
	8
	5

	3. Затраты - всего
	900
	1000
	1300

	4. Цена базовая
	1000
	1200
	1500



Пример решения задачи 9 
Фирма получила заказ на производство оборудования и его поставку через год. В договоре (контракте) предусмотрено использование скользящей цены. Базовая цена составит 1000000 руб./ед. Изменяющиеся части затрат следующие: заработная плата с отчислениями - 300 тыс. руб./ед.; затраты на основные материалы - 200 тыс. руб./ед. Затраты всего - 800 тыс. руб./ед.
За год цены на материалы выросли на 10%, ставки заработной платы - на 5%.
Определить окончательный вариант цены методом скользящего ценообразования.
Решение
1. Для определения цены методом скользящего ценообразования используем формулу скользящей цены:

,
где: Цф - окончательный (фактический) уровень цены (руб./ед.);
Збм и Зфм - затраты на материалы, базовые и фактические (руб./ед.);
Зб3 и Зф3 - затраты на заработную плату, базовые и фактические (руб./ед.);
dм, d3,dп - удельный вес в базовой цене затрат на материалы, заработную плату и прочих (неизменяющихся) частей цены (затрат и прибыли).
2. Исходя из условий задачи рост затрат составит:


 	.
3. Определим удельный вес изменяющихся и неизменяющихся частей цены:


4. Определим окончательный вариант скользящей цены:
Цф = 1000000 руб.  (1,10,2 +1,05  0,3 + 0,5) = 1000000 руб. (0,22 + + 0,315 + 0,5) = 1000000 руб.  1,035 = 1035 (тыс. руб.).
Ответ: Цена - 1035 тыс. руб.; увеличение цены - 3,5%.

Задача 5.10. Оборудование конкурента продается по рыночной стоимости А руб. Срок полезного использования (СПИ) Б лет. Чистый доход от его использования за год в течение СПИ В руб. Производитель считает, что его модель оборудования обеспечит чистый доход Г руб. за каждый год в течение такого же СПИ. Определите, по какой стоимости производителю можно продавать свою модель оборудования при условии, что разница между ценой и дисконтированной стоимость будущего дохода будет такой же, как у конкурента. Ставка дисконтирования Д %.
Исходные данные
	Показатель
	Условные обозначения
	1 вариант
	2 вариант
	3 вариант
	4 вариант

	Цена конкурента, руб. (Р0)
	А
	480 000
	290 000
	400 000
	170 000

	Срок полезного использования, годах
	Б
	6
	4
	5
	3

	Чистый доход от использования оборудования конкурента, руб.
	В
	120 000
	78 000
	100 000
	45 000

	Чистый доход от использования оборудования производителя, руб.
	Г
	130 000
	70 000
	115 000
	42 000

	Ставка дисконтирования, %
	Д
	12
	11
	9
	10



Методика решения. Последовательность расчета показателей:
1. Дисконтированная стоимость будущего дохода от оборудования производителя (PV1)
2. Дисконтированная стоимость будущего дохода от оборудования конкурента (PV0)
3. Экономический выигрыш покупателя от модели конкурента (PV0 - Р0) 
4. Экономический выигрыш покупателя от модели производителя при цене конкурента (PV1 - Р0) 
5. Разница в экономическом выигрыше покупателя = (PV1 - Р0) - (PV0 - Р0). Число может быть положительным или отрицательным. 
6. Цена производителя = Р0 + разница в экономическом выигрыше покупателя (+/-)

Тема 6. Ценовая политика предприятия  
Вопросы к теме 6.
1. Что такое ценовая политика организация?
2. Приведите краткосрочные цели предпринимательской деятельности, достижению которых служит ценообразование.
3. Какая информация необходимая для принятия ценовых решений?
4. Цель и сущность ценовой стратегии с учетом жизненного цикла товара.
5. Цель и сущность стратегии высоких цен.
6. Цель и сущность стратегии средних цен. 
7. Цель и сущность стратегии низких цен. 
8. По каким причинам организация может снижать цены на товары?
9. Что такое ценовая дискриминация?
10. Раскройте виды ценовой дискриминации. Приведите примеры.

Тестовое задание к теме 6
1. Ценовая стратегия, которую рекомендуется применять при неоднородности покупателей и возможности продажи одного и того же товара по нескольким ценам:
1) 
2) дискриминации цен
3) дифференциации цен
4) конкурентного ценообразования


2. Процесс разработки ценовой стратегии включает (2 отв.)
1) 
2) сбор исходной информации о рынке
3) стратегический анализ
4) изучение нормативов ценообразования
5) поиск методов оптимизации налогов


3. Изменение выигрыша фирмы за счёт объёмов реализации при неизменных ценах на её продукцию называется
1) 
2) эффектом цены
3) эффектом объёма
4) эффектом издержек
5) удельным выигрышем


4. Стратегия «ценового прорыва» относится к стратегии … ценообразования
1) 
2) дифференцированного
3) конкурентного
4) ассортиментного
5) затратного


5. Увеличить прибыль за счет установления высоких цен возможно
1) в условиях совершенной конкуренции
2) на олигопольном рынке
3) при выпуске продукции, не имеющий аналогов
4) при эластичном спросе

6. Психология покупателя наиболее часто учитывается при исчислении
1) розничной цены потребительских товаров
2) отпускной цены на продукцию производственного назначения
3) издержек производства

7. Этап жизненного цикла товара, на котором прибыль от продаж достигает максимального значения – этап
1) 
2) внедрения на рынок
3) роста продаж
4) зрелости товара
5) насыщения рынка


8. Ценообразование, направленное на увеличение сбыта, предполагает (2 отв.)
1) установление высоких цен
2) низкую чувствительность рынка к ценам
3) снижение издержек на единицу продукции и увеличение прибыли
4) высокую чувствительность рынка к ценам
5) низкую чувствительность рынка к ценам

9. Стабилизация положения товара на рынке – это этап внедрения на рынок
1) 
2) роста продаж
3) зрелости товара
4) спада продаж


10. Стратегия средних цен может быть представлена стратегией 
1) 
2) проникновения на рынок
3) «снятия сливок»
4) следования за лидером
5) дифференцированных цен


11. Информация о состоянии рынка, которую предприятие получает из внешних источников – информация о
1) 
2) конкурентах
3) ценах
4) затратах
5) покупательном спросе на продукцию
12. Ценовая стратегия должна иметь
1) название, отличительные особенности
2) условия применения
3) финансовые ограничения
4) результаты от ее применения
5) проект снижения себестоимости
6) номенклатуру-ценник

13. Завоевание лидерства в качестве продукции предполагает
1) снижение издержек производства
2) повышение качества продукции
3) следование за конкурентами в отрасли
4) превращение фирмы в монополиста
5) рост издержек
6) установление высоких цен
7) сокращение производственного персонала

14. Стратегия «снятие сливок» используется для товаров
1) не имеющих аналогов
2) имеющих аналоги
3) отличающихся новизной
4) престижных

15. Стратегия низких цен используется (2 отв.)
1) для товаров, выпускаемых в небольших объемах
2) при масштабном выпуске продукции
3) при больших финансовых затратах
4) для прорыва на рынок
5) при выводе на рынок уникального товара
16. Ценовая стратегия, которую рекомендуется применять, если фирма реализует линейку моделей аналогичных товаров
1) конкурентного ценообразования
2) дифференцированного ценообразования
3) ассортиментного ценообразования

17. Для принятия решения по ценовым стратегиям информация должна включать (4 отв.)
1) данные о состоянии рынка
2) данные о конкурентах и их действиях
3) внешнюю и внутреннюю среду
4) данные о государственной политике в сфере ценообразования
5) реакцию покупателей на цены
6) факторы, влияющие на выручку от продаж
7) информацию об изменении налоговых ставок

18. Стратегия престижных цен используется при установлении цены на
1) дорогие эластичные товары
2) дешевые товары
3) однородные, одинаковые товары
4) дифференцированные товары

19. Чем отличается стратегия ценообразования, направленная на продажу товаров по низким ценам, от распродажи?
1) длительностью действия
2) величиной цены продажи товара
3) ничем не отличается
4) нет верного ответа

20. В чем заключается отличие скидок от распродажи по низким ценам?
1) при распродаже снижение цены больше
2) распродажа имеет меньший период действия
3) распродажа помогает сбыть неходовой товар
4) нет верного ответа

Тема 7. Показатели оценки динамики цен
Вопросы к теме 7.
1. Как рассчитывается индивидуальный индекс цен?
2. Как рассчитываются сводные (общие) индексы цен?
3. Как рассчитывается индекс средних цен?
4. Что такое инфляция?
5. Как проявляется инфляция спроса? Инфляция предложения? Структурная инфляция?
6. Назовите основные направления антиинфляционной политики.
7. Назовите показатели, используемые для оценки и анализа инфляции.
8. Как рассчитывается и интерпретируется дефлятор ВВП?
9. Как рассчитывается и интерпретируется показатель нормы инфляции?

Задачи к теме 7 «Показатели оценки динамики цен»
Задача 7.1. Данные о цене товара на начало каждого месяца (руб./кг.): январь – 62, февраль – 64, апрель – 61, май – 66, июнь – 70. Определите среднюю цену товара за полугодие.

Задача 7.2. Определите среднегодовую цену товара, если средняя цена за первое полугодие 14 000 руб./ед., за второе полугодие 16 000 руб./ед. Товарооборот в первом полугодии 50 млн. руб., во втором 49 млн. руб.

Задача 7.3. Динамика цены на товар на рынке: 01.06. – 50 руб., 10.06. – 48 руб., 14.06. – 45 руб., 25.06. – 40 руб. Определите среднюю цену за июнь.

Задача 7.4. В 1 квартале реализовано 670 банок товара по цене 120 руб., во 2 квартале 530 банок товара по цене 130 руб. Определите среднюю цену товара.

Задача 7.5. На начало года цена товара составляла 80 руб./ед., 10 апреля цена выросла на 5%, 18 сентября еще на 5%. Товарооборот данного товара составил: 1 квартал 400 тыс. руб., 2 квартал 420 тыс. руб. (в т.ч. апрель 145 тыс. руб.), 3 квартал 380 тыс. руб. (в т.ч. сентябрь 120 тыс. руб.), 4 квартал 385 тыс. руб. Определите среднегодовую цену. 

Задача 7.6. На начало года цена товара составляла 100 руб./ед., 15 марта цена выросла на 7%, 15 июля снизилась на 10%. Товарооборот данного товара составил: 1 квартал 250 тыс. руб. (в т.ч. март 90 тыс. руб.), 2 квартал 230 тыс. руб., 3 квартал 280 тыс. руб. (в т.ч. июль 80 тыс. руб.), 4 квартал 300 тыс. руб. Определите среднегодовую цену. 

Задача 7.7. На начало года цена товара составляла 300 руб./ед., 18 марта цена снизилась на 6%, 18 июля выросла на 9%. Товарооборот данного товара составил: 1 квартал 100 тыс. руб. (в т.ч. март 40 тыс. руб.), 2 квартал 120 тыс. руб., 3 квартал 100 тыс. руб. (в т.ч. июль 42 тыс. руб.), 4 квартал 94 тыс. руб. Определите среднегодовую цену. 

Задача 7.8. Данные о товарообороте, тыс. руб.
	Год
	Квартал
	В среднем за 4 квартала

	
	1
	2
	3
	4
	

	20_1
	16 711
	26 571
	26 041
	26 063
	

	20_2
	17 235
	19 702
	19 467
	22 977
	

	20_3
	13 824
	18 221
	16 951
	21 246
	

	Средний уровень ряда 
	
	
	
	
	


Рассчитать индексы сезонности.

Задача 7.9. Данные о товарообороте, тыс. кг.
	Год
	Квартал

	
	1
	2
	3
	4

	20_1
	247
	298
	366
	341

	20_2
	220
	241
	353
	349

	20_3
	226
	249
	382
	360


Рассчитать индексы сезонности.

Задача 7.10. За период было продано хлопчатобумажных тканей на 2 млн. руб., шелковых на 1,5 млн. руб., шерстяных на 2,5 млн. руб. Определить общий индекс цен, если цены на хлопчатобумажные ткани выросли на 6%, на шелковые ткани на 12%, на шерстяные ткани на 4%.

Задача 7.11. За период было продано кожаной обуви на 800 тыс. руб., резиновой на 200 тыс. руб., комбинированной на 500 тыс. руб. Определить общий индекс цен, если цены на кожаную обувь выросли на 13%, на резиновую обувь на 5%, на комбинированную обувь на 16%.

Задача 7.12 Исходные данные.
	Товарная группа
	Единица измер.
	1 период
	2 период

	
	
	цена за единицу
	количество
	цена за единицу
	количество

	А
	м
	20
	1000
	25
	700

	Б
	кг
	60
	900
	70
	950

	С 
	шт.
	90
	400
	85
	450


Определить индивидуальные индексы цен. Рассчитать агрегатный индекс цен по формулам Лайспейреса, Пааше, Фишера. 

Задача 7.13. На основе данных государственной статистики охарактеризовать динамику цен за последние 10 лет на две выбранные товарные позиции.

Подготовка реферата 
Требования к оформлению работы
Текст оформляется в соответствие с «ВЫПУСКНЫЕ КВАЛИФИКАЦИОННЫЕ РАБОТЫ, КУРСОВЫЕ ПРОЕКТЫ И РАБОТЫ [Электронный ресурс] : часть I. Методическое пособие по оформлению текстовых документов : самост. электрон. изд. / сост. В. А. Паршукова ; Сыкт. лесн. ин-т. — Электрон. дан. — Сыктывкар : СЛИ, 2017. — Режим доступа: http://lib.sfi.komi.com. — Загл. с экрана.»
Требования к структуре работы
· титульный лист;
· содержание;
· введение;
· основная часть (рекомендуется простой план);
· заключение;
· библиографический список – не менее пяти библиографических источников. 
Общие требования к содержанию работы:
· введение должно включать: обоснование актуальности темы; предмет и объект исследования; цель, задачи исследования; 
· все части работы должны соответствовать сформулированной теме;
· основная часть работы должна объективно, полно и точно освещать основные фактические сведения и выводы, приведенные в реферируемой учебной, профессионально, научной литературе по выбранной проблематике. Объем основной части работы не более 10 страниц; 
· приводимые обобщенные выводы должны быть аргументированы и обоснованы;
· заключение должно содержать краткие выводы по исследованию.
Требования к докладу по работе 
Структура доклада:
· обосновать актуальность выбранной темы, цель и задачи выступления; 
· изложить основное содержание выбранной темы;
· изложить основные выводы по содержанию доклада.
Студент должен сделать свой доклад свободно, не читая письменного текста. Главные положения доклада должны быть подкреплены иллюстративным материалом (компьютерной презентацией), которые усиливают аргументацию автора, позволяют представить общую картину исследования, не озвучивая второстепенные положения.
В тексте доклада следует избегать речевых оборотов, не характерных для профессиональной и деловой речи. Время доклада – не более 7-ми минут.
	Компьютерная презентация к докладу.
Основными принципами составления компьютерной презентации являются: лаконичность, ясность, уместность, сдержанность, наглядность (подчеркивание ключевых моментов), разумное использование ярких эффектов.
	Первый слайд является титульным листом, содержащим: тему доклада; фамилию, имя, отчество студента. Второй слайд должен содержать цель и задачи доклада. Каждый слайд должен иметь заголовок, нумерацию. Рекомендуется шрифт Arial, размер 24-28. Количество слайдов, не включая титульный лист – не более 12. Оптимальной настройкой является одновременное появление всей информации на слайде. 
Темы рефератов  
1. Понятие, показатели экономической конъюнктуры.
2. Ценообразование на товарной бирже.
3. Ценообразование на фондовом рынке.
4. Ценообразование на валютном рынке.
5. Методы исследования отраслевой структуры рынка.
6. Ценообразование на рынке транспортных услуг (автомобильные перевозки).
7. Ценообразование на рынке транспортных услуг (железнодорожные перевозки).
8. Ценообразование на услуги ЖКХ.
9. Ценообразование в здравоохранении.
10. Ценообразование на рынке недвижимости (земельные участки, объекты природопользования).
11. Ценообразование на рынке производственной недвижимости (здания, сооружения).
12. Ценообразование на рынке жилья.
13. Ценообразование на образовательные услуги.
14. Ценообразование на рынке строительных работ.
15. Использование брендов в ценообразовании 
16. Причины и условия снижения и повышения цен. Реакция субъектов рынка на изменение цен
17. Характеристика российского рынка целлюлозно-бумажной продукции (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной) продукции, другие характеристики).
18. Характеристика российского рынка круглых лесоматериалов (тип конкуренции на рынке, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
19. Характеристика российского рынка пиломатериалов (тип конкуренции на рынке, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики).
20. Характеристика российского рынка древесных плит и фанеры (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
21. Характеристика российского рынка молочной продукции (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
22. Характеристика российского рынка автомобилестроения (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
23. Характеристика российского рынка сахара (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
24. Характеристика российского рынка стали (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
25. Характеристика российского рынка бензина (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
26. Характеристика российского рынка табачных изделий (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 
27. Характеристика российского рынка удобрений (тип конкуренции на рынке, лидеры рынка, виды продукции данного товарного рынка, динамика показателей товарной (реализованной продукции), другие характеристики). 

Контрольная работа 
Примеры заданий для контрольной работы.
Задача 1. Определить прибыль и цены двух видов продукции, используя информацию о себестоимости продукции и рентабельности продаж. 
Исходные данные 
	Номер варианта
	Полная себестоимость производства единицы продукции, тыс. руб.
	Рентабельность затрат единицы продукции, %

	
	продукция № 1
	продукция № 2
	продукция № 1
	продукция № 2

	1 
	10
	20
	15
	20

	2
	15
	25
	20
	20

	3
	2
	4
	30
	10

	4
	80
	50
	10
	10

	5
	100
	70
	5
	10



Задача 2. Определить структуру розничной цены. 
Исходные данные 
	Номер варианта
	Цена в месте отправления
	Место отправления
	Транспортные расходы
	Цена при поступлении в оптовую организацию Сыктывкара 
	Отпускная цена оптовой организации Сыктывкара
	Цена в розничном магазине Сыктывкара

	1
	6500
	Калининград
	80
	6580
	7900
	9500

	
	6400
	Владивосток
	400
	6800
	8100
	9800

	2
	4500
	Калининград
	450
	4950
	6000
	7500

	
	3000
	Владивосток
	1800
	4800
	5900
	7500

	3
	5000
	Калининград
	100
	5100
	6200
	7200

	
	6000
	Мурманск
	180
	6180
	6500
	7600

	4
	6000
	Калининград
	120
	6120
	7200
	8400

	
	6200
	Астрахань
	100
	6300
	7300
	8500

	5
	7000
	Калининград
	150
	7150
	8200
	9300

	
	6000
	Астрахань
	110
	6110
	7110
	8400



Задача 3. Исходные данные. В цехе выпускается два вида продукции. Предполагается выпустить по единице продукции каждого вида. Косвенные затраты распределяются между видами продукции пропорционально сумме материальных затрат.  В таблице приведена информация о затратах на продукцию. Определить цены каждого вида продукции. 
Исходные данные 
	Статья затрат
	Вариант 1
	Вариант 2
	Вариант 3
	Вариант 4
	Вариант 5

	
	продукция 1
	продукция 2
	продукция 1
	продукция 2
	продукция 1
	продукция 2
	продукция 1
	продукция 2
	продукция 1
	продукция 2

	Материалы, тыс.руб. 
	800
	1000
	600
	800
	1600
	1600
	1400
	1600
	800
	1000

	Оплата труда рабочих вместе со страховыми взносами, тыс.руб.
	300
	600
	200
	300
	700
	500
	400
	600
	700
	300

	Содержание цехового персонала, тыс.руб.
	200
	300
	400
	250
	300

	Содержание основных средств, тыс.руб.
	800
	600
	1000
	1000
	700

	Амортизация основных средств, тыс.руб.
	300
	200
	300
	400
	250

	Рентабельность к полной себестоимости, %
	10
	8
	12
	10
	15
	12
	20
	12
	12
	15



Задача 4. Организации поступило предложение о реализации продукции по меньшей цене. Определить: (1) прибыль по исходным данным; (2) прибыль после возможного принятия предложения; (3) сделать вывод о принятии (отклонении) предложения. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта 

	
	1
	2
	3
	4
	5

	Исходные данные

	1. Цена, руб./шт.
	100,0
	200,0
	250,0
	300,0
	500,0

	2. Переменные затраты, руб./шт. 
	60,0
	120,0
	100,0
	200,0
	420,0

	3. Объем продаж, шт.
	10000
	10000
	10000
	10000
	10000

	4. Постоянные затраты на весь объем производства, руб.
	200000
	400000
	100000
	800000
	700000

	Поступило предложение

	1. Цена, руб./шт.
	80,0
	140,0
	150,0
	220,0
	430,0

	2. Объем заказа, шт.
	1000
	1000
	1000
	1000
	1000



Задача 5. Определить цену продукции, при которой будет осуществляться безубыточное производство, и цену продукции, при которой будет достигнуто целевое значение рентабельность затрат. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Объем производства, шт.
	5000
	6000
	7000
	8000
	9000

	2. Валовые затраты, тыс.руб.
	100000
	120000
	210000
	400000
	630000

	3. Рентабельность затрат, %
	110
	12
	13
	14
	15



Задача 6. Определить: (1) критический объем выпуска продукции до изменения цен на материалы; (2) критический объем выпуска продукции после изменения цен на материалы; (3) изменение физического объема выпуска продукции. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Цена единицы продукции, руб./ед.
	2000
	2100
	2000
	2000
	2000

	2. Удельные переменные затраты, руб./ед.
	1500
	1600
	1800
	1500
	1500

	3. Постоянные затраты на весь объем производства, руб.
	240 000
	200 000
	240 000
	280 000
	200 000

	4. Рост (+), уменьшение (-) цен на материалы, %
	+10
	-10
	+5
	+8
	+10

	5. Доля материальных затрат в переменных затратах, %
	50
	45
	50
	55
	60



Задача 7. Определить: (1) критический объем выпуска продукции; (2) объем выпуска продукции для получения целевой прибыли. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Планируемый объем прибыли (тыс. руб.)
	2000
	1000
	1000
	1000
	1000

	2. Цена продукции (руб./ед.)
	20
	20
	20
	20
	200

	3. Удельные переменные затраты (руб./ед.)
	10
	10
	5
	10
	100

	4. Условно-постоянные затраты (тыс. руб.)
	3000
	3000
	3000
	2000
	2000



Задача 8. Определить коэффициент эластичности спроса, выбрать и обосновать вариант цены методом ориентации на спрос. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Варианты цены товара, руб./ед.:
	
	
	
	
	

	а
	10000
	10000
	20000
	20000
	20000

	б
	15000
	12000
	25000
	25000
	25000

	2. Объем продаж при разных вариантах цены, ед.:
	
	
	
	
	

	а
	30000
	30000
	50000
	50000
	50000

	б
	25000
	15000
	25000
	30000
	35000

	3. Затраты на производство:
	
	
	
	
	

	прямые, руб./ед.
	5000
	5000
	7000
	7000
	7000

	косвенные, тыс. руб.
	100000
	100000
	400000
	400000
	400000



Задача 9. Определить отпускную цену на товар. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Покупная стоимость (руб./ед.)
	100
	120
	150
	200
	300

	2. Торговая надбавка (% к отпускной цене)
	40
	42
	45
	43
	44

	3. НДС (% к отпускной цене, включая надбавку)
	20
	10
	20
	10
	20



Задача 10. Задание. Определить сумму акцизов, НДС, торговой наценки в розничной цене. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Розничная цена (руб./ед.)
	40
	50
	60
	70
	80

	2. Торговая наценка (%)
	20
	25
	20
	25
	20

	3. НДС (%)
	20
	20
	20
	20
	20

	4. Ставка акциза (%)
	30
	25
	30
	25
	30



Задача 11. Задание. Определить уровень цены товара методом скользящего ценообразования. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Полная себестоимость – всего, руб.
	900
	1000
	1300
	1500
	1800

	в т.ч.
	
	
	
	
	

	материальные затраты: 
	
	
	
	
	

	базовая величина, руб.
	400
	400
	500
	600
	800

	индекс роста цен, %
	8
	5
	10
	3
	7

	затраты на оплату труда вместе с начислениями
	
	
	
	
	

	базовая величина, руб.
	200
	250
	300
	400
	450

	индекс роста цен, %
	4
	4,5
	5
	4
	4,5

	4. Цена базовая, руб.
	1000
	1200
	1500
	1800
	2000



Задача 12. Задание. Определить цены на условиях поставки EXW, FCA, CPT, CIP. 
Исходные данные 
	Показатель
	Номер варианта (тыс.руб.)

	
	1
	2
	3
	4
	5

	1. Покупная стоимость товара
	300
	400
	450
	350
	500

	2. Таможенные сборы и таможенная пошлина
	16
	22
	23
	20
	26

	3. Транспортные расходы до компании-перевозчика 
	1
	1
	2
	3
	2

	4. Стоимость основной перевозки  
	12
	13
	15
	12
	20

	5. Стоимость погрузочных и разгрузочных работы
	2
	3
	1
	1
	2

	6. Страхование основной перевозки
	3
	3
	2
	3
	3



Задача 13. Эластичность спроса по цене на продукцию предприятия равна 1,25. Объем реализации 10 тыс. шт. по цене 1 750 руб./шт. При данном уровне продаж общие затраты равны 15 750 тыс. руб., в том числе постоянные затраты 8 862 тыс. руб. на весь объем производства. Определить: (1) прибыль до изменения цены; (2) прибыль при условии снижения цены на 10%; (3) прибыль при условии повышения цены на 10%.   

7. Задания для промежуточной аттестации
[bookmark: _Hlk84803871]Вопросы к зачету с оценкой 
	Вариант 1
1. Формула индивидуального базисного индекса цен.
2. Коэффициент прямой эластичности спроса по цене (формула расчета). 
3. Чем полнее покупатели информированы о наличии товаров, заменяющих данный товар, тем (больше / меньше) их чувствительность к уровню цен на данный товар.
4.  Издержки, которые несет фирма независимо от объема выпуска продукции, называются …
5. Рынок, на котором один продавец, не имеющий потенциальных конкурентов, противостоит множеству покупателей, называется ……

6. Классической школой политической экономии разработана:
а) теория справедливой стоимости и цены;		
б) трудовая теория стоимости и цены;
в) предельная теория стоимости и цены;		
г) порядковая теория стоимости и цены. 

7. Измерительная функция цены заключается в том, что:
а) определяет количество денег, уплачиваемых и получаемых за разные товары;
б) сопоставляет ценность разных товаров;
в) регулируется накопление отдельных отраслей экономики.

8. Удовлетворение, получаемое индивидом при потреблении товаров и услуг в данном объеме – это: 
а) объем спроса;				
б) общая полезность;
в) предельная норма замещения;	
г) предельная полезность.

9. Продажа единицы товара (услуги) по максимальной цене, которую покупатель готов заплатить, называется ценовой дискриминацией:
а) первой степени;		
б) второй степени;		
в) третьей степени.

10. По характеру обслуживаемого оборота цены подразделяются на (3 ответа):
а) оптовые; 			б) свободные; 				в) розничные;
г) тарифы на услуги; 		д) скользящие; 			е) твердые.

11. Условия поставки, при которых покупатель несет все расходы и риски, связанные с перевозкой товара от продавца к месту назначения, соответствует:
а) группе E; 	       б) группе F; 	в) группе С; 		г) группе D. 	

12. Целью ценообразования на основе полезности товара является определить цену:
а) покрывающую затраты;	
б) отражающую экономическую ценность;
В) отражающую качество;	
г) отражающую потребность в товаре.

13. Установите соответствие уровня затрат на производство стадии жизненного цикла товара. 
1. Внедрение на рынок.	2. Рост продаж. 	3. Зрелость.		4. Падение.
а.  значительные затраты на ниокр.
б. затраты снижаются, но более медленными темпами.
в.  повышаются затраты на создание новых товаров.
г. затраты снижаются за счет «экономии на масштабах производства». 

14. По соотношению роста цен по разным товарным группам различают инфляцию (2 ответа):
а) умеренная; 		б) сбалансированная; 		в) ожидаемая; 		г) галопирующая;
е) неожиданная; 	ж) гиперинфляция; 		з) открытая; 		и) несбалансированная;
к) подавленная.	

15. Ценовой картель предполагает:  	
а) установление цены на рынках гомогенных продуктов при олигополистической конкуренции;
б) соглашение конкурирующих производителей о ценах, квоте, сбыте продукции;
в) приспособление цены к цене фирмы, обладающей какими-либо преимуществами;
г) конкуренцию нескольких фирм за получение контракта.

16. При повышении материальной заинтересованности работников цена выполняет функцию:
а) стимулирующую;
б) учетно-измерительную функцию;
в) функцию баланса спроса и предложения;
г) распределительную.

17.Связь между производством и потреблением осуществляется через функцию:
а) баланса спроса и предложения;
б) учетно-измерительную функцию;
в) стимулирующую;
г) распределительную.

18. Вид конкурентной борьбы посредством изменения цен на продукцию называется:
а) совершенной конкуренцией;
б) ценовой конкуренцией;
в) неценовой конкуренцией;
г) ценовой дискриминацией.

Стратегия средних цен может быть представлена стратегией …
а) «снятия сливок»
б) дифференцированных цен
в) проникновения на рынок
г) следования за лидером

Вариант 2
1. Эффект уникальности (повышает / понижает) чувствительность к уровню цен на данный товар.
2. Метод ценообразования, базирующийся на учете фактора покупательского спроса в зависимости от степени новизны товара, времени нахождения его на рынке, называется …… 
3. Методы ценообразования, при котором цена нового товара определяется по структурной формуле цены его аналога, называется ……… 
4. Фирма на олигополистическом рынке, которая принимает самостоятельное решение по уровню цены и другие следуют за ней, называется …….. 
5. Издержки, которые зависят от объема выпуска продукции, называются …

6. Учетная функция цены заключается в том, что (2 ответа):
а) побуждает более полно использовать ресурсы;
б) сопоставляет ценность разных товаров;
в) уравновешивает спрос и предложение на рынках;
г) переводит натуральную форму товаров в денежную;
д) обеспечивает эффективное распределение ресурсов.

7. Неоклассической школой политической экономии в период 1890-1930 гг. разработаны (2 ответа):
а) теория трудовой стоимости; 			б) теория спроса и предложения;
в) теория предельной полезности; 			г) теория равновесной цены. 

8. Изменение структуры потребительского спроса (соотношения средств, выделяемых на покупку разных товаров) в результате изменения цены одного из товаров, входящих в потребительский набор– это:
а) эффект замены; 			б) эффект дохода;
в) эффект потребления; 		г) эффект накопления.

9. Продажа различных объемов товара по разным ценам, когда цена единицы товара зависит от величины партии, называется ценовой дискриминацией:
а) первой степени; 		б) второй степени; 		в) третьей степени.

10. По степени регулирования цены подразделяются на (3 ответа):
а) оптовые; 			б) свободные; 	в) розничные; 	г) регулируемые;
д) тарифы на услуги; 	е) твердые; 		ж) текущие; 		з) фиксированные.

11. В «Инкотермс» транспортировка товаров на условиях доставки товара продавцом до транспортных средств и оплаты основной перевозки относится к:
а) группе Е;		б) группе F;		в) группе C;		г) группе D.	

12. Факторы, которые формируют представление покупателя о справедливости и несправедливости цены (3 отв.):
а) соотношения текущей цены с ранее действовавшей;	
б) марка (бренд) товара;	
в) соотношения цен на однородные товары;			
г) место производства (отечественный или импортный);		
д) уникальность товара.  

13. По критерию психологической реакции различают следующие виды инфляции (2 ответа):
а) умеренная;			б) сбалансированная;		в) ожидаемая;		г) галопирующая;
е) неожиданная;		ж) гиперинфляция;		з) открытая;		
и) несбалансированная;	к) подавленная.	

14. Индекс, характеризующий распределение «рыночной власти» между всеми субъектами данного рынка, называется:
а) индекс концентрации; 			б) индекс Линда;
в) индекс Херфиндаля-Хиршмана;		г) индекс монопольной власти.

15. У. Петти считал, что цена определяется:
а) затратами труда;
б) полезностью товара;
в) издержками производства и прибавочной стоимостью;
г) соотношением спроса и предложения (в среднем периоде времени).

16. Участниками процесса ценообразования не является:
а) конкуренты;
б) инфляция;
в) производители;
г) монополисты.

17. Рынок не реагирует на потребности:
а) индивидуальных потребителей;
б) сезонного спроса;
в) показного потребления;
г) не обеспеченные платежеспособностью покупателя.

18. Оборот товаров промышленного производства, не предназначенных для конечного потребления, обслуживают:
а) закупочные цены;
б) фиксированные цены;
в) оптовые;
г) розничные.

Вариант 3
1. Коэффициент эластичности спроса по доходу (формула расчета).
2. Приращение переменных издержек при увеличении выпуска на единицу называется …
3. Эффект затруднительности сравнения (повышает / понижает) чувствительность к уровню цен на данный товар.
4. Рост цен в результате роста издержек производства приводит к инфляции (спроса / предложения / структурной).
5. Последовательное снижение цен конкурирующими фирмами на олигополистическом рынке называется …

6. В трудовой теории стоимости факторами создания стоимости являются (3 ответа):
а) затраты труда;			б) затраты капитала;		в) прибавочный капитал;
г) запросы потребителей;		д) рента. 

7. Воздействие, оказываемое на спрос потребителя за счет изменения реального дохода, вызванного изменением цены блага– это:
а) эффект замены;			б) эффект дохода;
в) эффект потребления;		г) эффект накопления.

8. Продажа единицы товара (услуги) по разным ценам для разных сегментах рынка называется ценовой дискриминацией:
а) первой степени;		б) второй степени;		в) третьей степени.

9.  По времени действия цены подразделяются на (2 ответа):
а) розничные;			б) биржевые;			в) постоянные;		г) сезонные;
д) базисные;			е) регулируемые;		ж) скользящие; 	з) трансферные.

10. В «Инкотермс» транспортировка товаров продавцом по доставке груза в пункт назначения относится к:
а) группе E; 	       б) группе F; 	в) группе С; 		г) группе D. 	

11. Стратегия высоких цен может быть представлена в виде стратегии:
а) проникновения на рынок;		б) премиального ценообразования;
в) справедливого ценообразования;	г) следования за лидером. 

12. По темпам роста цен различают следующие виды инфляции (3 ответа):
а) умеренная;			б) сбалансированная;		в) ожидаемая;		г) галопирующая;
е) неожиданная;		ж) гиперинфляция;		з) открытая;		
и) несбалансированная;	к) подавленная.	

13.  Методы расчета цены на основе ощущаемой потребителями полезности товаров могут быть рекомендованы для:
а) рынков взаимодополняемых товаров;	б) рынков стандартных однородных товаров;
в) рынков эксклюзивных товаров;		г) рынков взаимозаменяемых товаров.

14. Данный индекс позволяет определить, сколько фирм (и каких именно) занимают доминирующее положение на рынке. На практике рассчитывается для нескольких крупнейших фирм:
а) индекс товарооборота;		б) индекс Линда;
в) индекс Херфиндаля-Хиршмана;	г) индекс охвата рынка.

15. При реализации товаров населению применяются:
а) розничные цены;
б) цены производителей;
в) закупочные цены;
г) биржевые цены.

16. Цены, которые складываются на рынке на основе спроса и предложения:
а) фиксированные;
б) регулируемые;
в) свободные;
г) гибкие.

Вариант 4
1. Формула общего индекса цен Ласпейреса.
2. Коэффициент эластичности предложения по цене (формула расчета). 
3. Рынок дифференцированного товара с множеством продавцов и покупателей называется …
4.  Внутрифирменная цена, используемая при обмене товарами, услугами между отдельными подразделениями фирмы называется …
5. Метод параметрического ценообразования, при котором цена нового товара ставится в зависимость от одного специфического показателя, называется…

6. «Цена есть денежное название овеществленного в товаре труда..., показатель величины стоимости товара» - определение ввел:
а) В. Петти;			б) А. Смит;		в) Д. Риккардо;
г) П. Буагильбер;		д) К. Маркс;		е) Д.С. Милль.  

7. В теории маржинализма цена товара определяется, прежде всего:
а) затратами капитала;				б) объективной полезностью блага;
в) предельными затратами труда;		г) субъективной полезностью блага.

8. Стимулирующая функция цены заключается в том, что:
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) обеспечивает распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

9. Максимальная цена, по которой потребитель готов купить данное количество товара – это:
а) закон спроса;	б) изменение спроса;		в) цена спроса;		г) объем спроса.

10. Условиями осуществления ценовой дискриминации являются (3 ответа):
а) некоторая монопольная власть фирмы на рынке данного товара;
б) идентификация групп покупателей по уровню эластичности спроса по цене;
в) соглашение между фирмами по поводу цен на продукцию;
г) возможность воздействовать на уровень цен путем изменения объема предложения;
д) невозможность перепродать товар одной группой покупателей другой. 

11. Регулирование цен на продукцию предприятий естественных монополий может осуществляться в форме установления:
а) фиксированных цен;	б) скользящих цен;	в) сезонных цен;	г) прейскурантных цен. 	
12. Регулирование цен, при котором предприятия обязаны реализовывать свою продукция по ценам не выше установленных – это:
а) замораживание цен;				б) установление фиксированных цен;
в) установление предельных цен;		г) установление рекомендательных цен.

13. Затратные методы расчета цены могут быть рекомендованы для:
а) взаимодополняемых товаров;	б) стандартных однородных товаров;
в) эксклюзивных товаров;		г) любых товаров.

14. По форме проявления различают следующие виды инфляции (2 ответа):
а) умеренная;			
б) сбалансированная;	
в) ожидаемая;		
г) галопирующая;
е) неожиданная;		
ж) гиперинфляция;	
з) открытая;		
и) несбалансированная;	
к) подавленная.	

15. Недостатками затратных методов ценообразования являются (2 ответа):
а) не учитывается конкуренция;	
б) простота получения информации;
в) определяется нижний уровень цены

16. Вид оптовой цены, применяемый при закупках сельскохозяйственной продукции государством на внутреннем рынке:
а) твердая;
б) биржевая;
в) закупочная;
г) фиксированная.

19. Оптовые цены – это цены, по которым:
а) продажа в основном осуществляется с использованием безналичных расчетов;
б) продукцию реализуют промышленные предприятия;
в) продукцию реализуют посредники;
г) закупку осуществляет население.

20. Розничные цены – это цены, по которым:
а) закупки совершает торговая организация;
б) закупки совершают предприятия;
в) закупку ведут все участники рынка;
г) продажу ведет ломбард.

Вариант 5
1. Формула общего индекса цен Пааше.
2. Формула точки безубыточности.
3. Рынок однородного товара с множеством продавцов и покупателей называется…
4. Эффект затрат на переключение состоит в том, что чем меньше затраты при переходе от потребления товара одной марки к другой марке, тем (больше / меньше) чувствительность потребителя к цене.
5. Чем больше доля фирмы на рынке, тем (выше / ниже) уровень ее рыночной власти.  

6. К. Маркс под прибавочной стоимостью понимал:
а) общественно-необходимые затраты труда;	б) затраты абстрактного труда;
в) неоплаченную стоимостью труда;		г) дополнительно оплаченную стоимость труда. 

7. Распределительная функция цены заключается в том, что:
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) происходит распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

8. Прирост общей полезности при увеличении потребления данного блага на единицу - это:
а) общая полезность;			б) предельная полезность;
в) возрастающая полезность.

9. Если коэффициент перекрестной эластичности спроса по цене больше нуля, то товары:
а) взаимозаменяемые;			б) взаимодополняющие;
в) независимые;			г) нормальные.  

10. Монополистическая конкуренция характеризуется тем, что:
а) взаимодополняемые товары производятся большим числом независимых друг от друга фирм;
б) взаимодополняемые товары производятся небольшим числом независимых друг от друга фирм;
в) взаимозаменяемые товары производятся большим числом независимых друг от друга фирм;
г) взаимозаменяемые товары производятся небольшим числом независимых друг от друга фирм.

11. Цены, устанавливаемые при передаче товаров внутри группы компаний, рассматриваемых как материнская и контролируемые фирмы, называются:
а) твердыми;
б) трансфертными;
в) расчетными;
г) консолидированными.  

12. Регулирование цен в форме установления максимального или минимального уровня цены, выше или ниже которого цена не может подниматься  – это:
а) замораживание цен;				б) установление фиксированных цен;
в) установление предельных цен;		г) установление рекомендательных цен.

13. Стратегия высоких цен может быть представлена в виде стратегии:
а) проникновения на рынок;		б) «снятия сливок»;
в) справедливого ценообразования;	г) следования за лидером. 

14. По предсказуемости различают следующие виды инфляции (2 ответа):
а) умеренная;			б) сбалансированная;		в) ожидаемая;		
г) неожиданная;		д) гиперинфляция;		е) открытая		

15. Точка безубыточности в натуральном выражении определяется по формуле
а) ТFС / (Р – АТС);
б) ТFС / (Р – VС);
в) ТFС / ТVС
г) ТFС + ТVС

16. Свободные цены – это цены, свободные от:
а) прямого ценового регулирования;
б) косвенного ценового регулирования;
в) государственной политики;
г) регулирования цен компанией.

Вариант 6
1. Включает фактические текущие затраты, связанные с производством продукции (работ, услуг) и обеспечением производственного процесса себестоимость (сокращенная/полная).
2. Применение стратегии ценового прорыва рекомендуется при (высокой / низкой) эластичности спроса по цене.  
3. Продажа отдельных единиц товара (услуги), произведенных с одинаковыми затратами, разным покупателям по разным ценам называется…
4.  Изменение валового дохода в результате продажи дополнительной единицы выпускаемой продукции называется…
5. Демонстративное потребление эксклюзивных, дорогих товаров называется эффектом …

5. Школой маржиналистов разработана:
а) теория предельной полезности;		
б) теория спроса и предложения;
в) теория прибавочной стоимости;
г) теория совершенной конкуренции.

6. Количество товара, которое отдельный потребитель готов приобрести на рынке в единицу времени при определенных условиях – это:  
а) закон спроса;			б) функция спроса;
в) цена спроса;				г) объем спроса.

7. В условиях монополии:
а) МR= Р;		б) МR < Р;	в) МС= Р;	г) МR= Р = МС.	

8. Условия поставки, при которых в «Инкотермс» основная транспортировка товаров оплачивается продавцом, относится к:
а) группе E; 	       б) группе F; 	в) группе С; 		г) группе D. 	

9. Регулирование цен в форме установления прибыли по определенному нормативу – это:
а) замораживание цен;				б) установление фиксированных цен;
в) установление предельных цен;		г) установление предельного размера рентабельности.

10. При балловом методе ценообразования средняя оценка одного балла базового изделия определяется по формуле:
а) цена базового изделия ÷ балловая оценка базового изделия;
б) балловая оценка базового изделия ÷ цена базового изделия;
в) балловая оценка базового изделия х цена базового изделия

11. Расчет цены (Р) на основе переменных затрат имеет вид (2 отв.), R - рентабельность в долях
а) Р= ТС + R * Р;
б) Р= VС + R * Р;
в) Р= FС + R * Р;
г) Р = ТС (1+ R)
д) Р = VС (1+ R)
е) Р = FС (1+ R)

12. Рынок олигополии характеризуется формой конкурентной борьбы (2 отв.)
а) ценовая 		в) дифференциация продукции		д) тайный сговор
б) реклама 		г) лидерство в ценах 

13. Процентное изменение уровня спроса на товар при изменении на один процент дохода потребителя - это:
а) эластичность спроса по доходу;			б) эластичность спроса по цене прямая;
в) эластичность спроса по цене перекрестная; 	г) эластичность предложения.

14. Для классического аукциона характерно:
а) повышательная тенденция развития цен;
б) понижательная тенденция развития цен;
в) движение цен свободное;
г) движение цен регулируется устроителями аукциона.

15. Для классических тендеров характерна:
а) повышательная тенденция развития цен;
б) понижательная тенденция развития цен;
в) движение цен свободное;
г) движение цен регулируется устроителями тендера.

16. Торговая надбавка – это:
а) затраты торговой организации;
б) затраты и прибыль торговой организации;
в) затраты, прибыль и акциз торговой организации;
г) затраты, прибыль и НДС торговой организации.

Вариант 7
1. Методы ценообразования, основу которых составляет количественная зависимость между затратами (ценами) и основными потребительскими свойствами однородной по конструкции и назначению продукции, называются…
2. Рыночная структура, при которой экономия на масштабах производства делает более выгодной производство товара одной фирмой, называется...
3. Величина, определяемая как полные издержки, деленные на объем выпуска, называется…
4. Эффект создания запасов состоит в том, что чем больше срок хранения товара, тем (больше / меньше) чувствительность потребителя к цене.
5. Ситуация на рынке, когда много продавцов и всего один покупатель товара, называется …

6. В теории спроса и предложения рыночная цена в основном определяется спросом в период: 
а) короткий (1-3 мес.); 
б) более длительный (4- 12 мес.);
в) длинный (более 12 мес.) 

7. Учетная функция цены заключается в том, что:
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) обеспечивает распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

8. Процентное изменение уровня спроса на товар при изменении на один процент цены товара - это:
а) эластичность спроса по доходу;			б) эластичность спроса по цене прямая;
в) эластичность спроса по цене перекрестная; 	г) эластичность предложения.

9. Зависимость объема спроса от определяющих его факторов - это:
а) закон спроса;			б) функция спроса;
в) цена спроса;				г) объем спроса.

10. В условиях совершенной конкуренции:
а) МR= Р;		б) МR < Р;	в) МС= Р;	г) МR= Р = МС.	

11. Эффект дохода возникает в связи с тем, что:
а) снижение цены товара (при прочих равных условиях) увеличивает реальный доход потребителя;
б) повышение цены товара увеличивает номинальный доход потребителя;
в) снижение цены товара (при прочих равных условиях) уменьшает реальный доход потребителя.

12. Целями государственного регулирования цен не являются:
а) стабилизация цен;
б) соответствие цен доходам всех потребителя;
в) предотвращение монопольного ценообразования;
г) предотвращение инфляционных процессов.

13. ФАС РФ регулирует цены и тарифы:
а) всех предприятий-монополистов;
б) государственных предприятий;
в) предприятий естественных монополий. 

14. Выделите причины возникновения конкуренции:
а) ограниченность круга покупателей;
б) ограничения в продвижении товара;
в) ограниченность ресурсов;
г) высокая степень влияния государства.

15. Известные компании с хорошей репутацией часто устанавливают на свои товары:
а) заниженные цены, хотя свойство и качество этих товаров превышают аналоги других компаний;
б) завышенные цены, хотя свойство и качество этих товаров равнозначно аналогам других компаний;
в) цены, равные ценам аналогов других компаний, несмотря на разницу в свойствах и качестве;
г) заниженные цены, хотя по свойствам и качеству эти товары равнозначны с аналогами других изготовителей.

16. Издержки обращения – это:
а) затраты на деятельность торговой организации;
б) затраты на деятельность + прибыль торговой организации;
в) затраты на деятельность + прибыль + НДС торговой организации;
г) покупная стоимость товаров для торговой организации 

Вариант 8
1. Формула розничной цены.
2. Чем полнее покупатели информированы о наличии товаров, заменяющих данный товар, тем (больше / меньше) их чувствительность к уровню цен на данный товар.
3. Группа фирм, действующих совместно и согласующих решения по поводу объемов сбыта, цен, ассортимента, называется…
4. Рост цен в результате быстрого роста объемов продаж приводит к инфляции (спроса / предложения / структурной).
5. Цена безразличия - это цена (лучшего / худшего) из доступного покупателя альтернативных товаров.

6. Классической школой политической экономии разработана:
а) теория справедливой стоимости и цены;		б) трудовая теория стоимости и цены;
в) предельная теория стоимости и цены;		г) порядковая теория стоимости и цены. 

7. Стимулирующая функция цены заключается в том, что:
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) обеспечивает распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

8. Товар, объем спроса на который снижается при росте дохода потребителя - это:
а) взаимозаменяемый товар;		б) нормальный товар;
в) неполноценный товар;		г) взаимодополняемый товар.

9. Ситуация, при которой объем спроса изменяется на больший процент, чем цена – это:
а) совершенно эластичный спрос;		б) совершенно неэластичный спрос;
в) неэластичный спрос;			г) эластичный спрос.

10. В условиях олигополии:
а) МR= Р;		б) МR < Р;	в) МС= Р;	г) МR= Р = МС.	


11. Регулирование цен в форме предоставления органам исполнительной власти информации об уровне  цен – это:
а) декларирование цен;		б) установление фиксированных цен;
в) замораживание цен;		г) установление рекомендательных цен.

12. При ценообразовании с ориентацией на спрос НЕ принимаются во внимание:
а) параметры товара;	
б) структура спроса;		
в) цена спроса;
г) градация уровня цен покупателями.

13. Жизненный цикл товара включает следующие основные этапы:
a) рост, зрелость, спад;
б) исследование рынка, рост, зрелость, спад;
в) внедрение, рост, зрелость, эксплуатация, спад;
г) внедрение, рост, зрелость, спад

14. На эластичность спроса по цене на чай оказывают влияние факторы (2 отв.)
а) затраты на сбор чая; 	г) технология производства чая; 	 
б) цена на кофе; 	   	д) возможность изменения объемов производства чая
в) доход покупателя;    	е) вид блага: первой или второй необходимости

15. Причинами снижения компанией цены на товар являются:
а) падение спроса на товар;
б) повышение качества товара;
в) нехватка производственных мощностей;
г) недозагрузка производственных мощностей.

16. Факторы, которые НЕ способствуют снижению цен:
а) технический прогресс;
б) рост налогов;
в) конкуренция;
г) рост производства.

Вариант 9
1. Формула индекса средних цен.
2. Сформулируйте закон спроса.
3. Монопольная цена всегда находится в той части функции спроса, где ценовая эластичность (больше, меньше, равна) единицы.
4. Спрос на продукцию определяет (нижний, средний, верхний) уровень цены.
5. Отсутствие уникальности (повышает / понижает) чувствительность к уровню цен на данный товар.

6. Стратегия низких цен (ценового прорыва) НЕ целесообразна для таких задач, как: 
а) увеличение доли рынка;				б) дозагрузка производственных мощностей;
в) вывод на рынок уникального товара;		г) рост прибыли при эластичном спросе. 

7. Регулирующая функция цены заключается в том, что (2 ответа):
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) обеспечивает распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

8. При снижении цены на товар объем спроса поднимается на неограниченную величину, при повышении - покупатели отказываются от товара, - это: 
а) совершенно эластичный спрос;			б) совершенно неэластичный спрос;
в) эластичный спрос;				г) неэластичный спрос.

9. Линия спроса на продукцию отдельной фирмы в условиях совершенной конкуренции имеет:
а) отрицательный наклон;			б) положительный наклон;
в) параллельна оси абсцисс; 			г) параллельна оси ординат.

10. Товар доставляется продавцом в распоряжение перевозчика товара в согласованном месте. Такая ситуация соответствует условиям поставки:
а) группы Е; 		б) группы F;		в) группы С;		г) группы D.

11. К косвенным методам регулирования цен можно отнести:
а) изменение ставки налогов;	
б) установление рекомендательных цен;
в) изменение ставки налогов;				
г) установление фиксированных цен. 

12. Ориентация на цену отрасли предполагает:  	
а) установление цены на рынках однородных товаров при олигополистической конкуренции.
б) соглашение конкурирующих производителей о ценах, квоте, сбыте продукции.
в) приспособление цены к цене фирмы, обладающей какими-либо преимуществами.
г) конкуренцию нескольких фирм за получение контракта.

13. Установите соответствие уровня цены стадии жизненного цикла товара. 
1. Внедрение на рынок.	   2. Рост продаж. 		3. Зрелость.		4. Падение.
а) цена выше цен конкурентов, фирма работает с отдельным сегментом рынка.
б) цены снижаются до очень низкого уровня.
в) высокие цены.
г) в целом уровень цены низкий, важна доля на рынке. 

14. Психология покупателя наиболее часто учитывается при формировании:
а) оптовой отпускной цены на продукцию производственного назначения;
б) издержек обращения у продавца потребительских товаров;
в) цены закупки потребительских товаров;
г) розничной цены потребительских товаров.

15. Для покупателей с высокими затратами на поиск продукта по приемлемой цене предпочтительна стратегия:
а) случайная скидка;
б) имидж;
в) сигнализирование ценами;
г) комплект.

16. В магазине по более низким ценам предлагаются наборы кухонной мебели при условии дополнительной оплаты услуг по доставке и сборке. В данном случае используется ценовой метод:
а) ценовых подарков;
б дробления цен;
в) удельной цены;
г) метод продаж с учетом эластичности спроса.

17. К методам психологического ценообразования относятся:
а) ценовых подарков;
б) по кривой освоения;
в) удельной цены;
г) метод продаж с учетом эластичности спроса.

Вариант 10
1. Коэффициент прямой эластичности спроса по цене (формула расчета).
2. Формула общего индекса цен Ласпейреса.
3. Продажа товаров на рынке по пониженным ценам для вытеснения конкурентов.
4. Цена при монополистической конкуренции (выше, ниже, равна) по сравнению с ценой при совершенной конкуренции. 
5. Соотношение отдельных элементов цены в процентах или в долях единицы называется …

6. Распределительная функция цены заключается в том, что (2 ответа):
а) сопоставляется ценность разных товаров;
б) обеспечивает распределение национального дохода;
в) достигается равновесие между спросом и предложением;
г) побуждает изменить производство /потребление продукции.

7. Процентное изменение объема спроса на товар при изменении на 1% цены другого товара - это:
а) эластичность спроса по доходу; 			б) эластичность спроса по цене прямая;
в) эластичность спроса по цене перекрестная; 	г) эластичность предложения.

8. Регулирование цен на продукцию предприятий естественных монополий может осуществляться в форме установления:
а) скользящих цен; 	б) предельных цен; 	в) сезонных цен; 	г) прейскурантных цен. 	

9. Ориентация на ценового лидера предполагает:  	
а) установление цены на рынках однородных товаров при олигополистической конкуренции.
б) соглашение конкурирующих производителей о ценах, квоте, сбыте продукции.
в) приспособление цены к цене фирмы, обладающей какими-либо преимуществами.
г) конкуренцию нескольких фирм за получение контракта.

10. Стратегия средних цен может быть представлена в виде стратегии (2 ответа):
а) проникновения на рынок; 		б) пакетного ценообразования;
в) нейтрального ценообразования; 	г) следования за лидером. 

11. При методе структурной аналогии для расчета цены нового изделия могут использоваться следующие данные по аналогу (2 ответа):
а) материальные затраты; 	б) производительность; 		в) полезность.
г) функциональность; 		д) затраты труда; 			 

12. Для каких товаров наиболее целесообразно использовать политику премиального ценообразования:
а) сырьевые товары;
б) плодоовощная продукция;
в) лекарства;
г) ювелирные изделия.

13. Ценовая дискриминация возможна при:
а) быстром обновления продукции;
б) существенной дифференциации доходов потребителей;
в) моральном устаревании продукции;
г) падении спроса на товар.

14. Стратегия периодической скидки основана на:
а) неоднородности покупательского спроса;
б) оценке рыночной конъюнктуры;
в) эластичности покупательского спроса;
г) особенностях переменных затрат по сделке.

15. Стратегия географического ценообразования предполагает установление компанией:
а) разных цен для потребителей в разных географических зонах;
б) единых цен для потребителей в разных географических зонах;
в) диапазона цен для потребителей конкретной зоны;
г) диапазона цен для потребителей географических зонах.

16. Сезонные скидки позволяют компании поддерживать более стабильный уровень:
а) цен и прибыли в течение всего года;
б) прибыли в течение всего года;
в) производства и реализации в течение всего года;
г) производства в течение всего года.

Примеры задач к зачету 
Задача 1. Определите: 
а) прибыль предприятия в расчете на одно изделие;
б) оптовую цену предприятия;
в) отпускную цену предприятия с НДС;
г) снабженческо-сбытовую надбавку;
е) розничную надбавку;
ж) розничную цену и ее структуру (в долях или %).
Исходные данные: себестоимость — 50 руб.; рентабельность — 20 % к себестоимости; НДС — 18 %; снабженческо-сбытовая наценка — 20 %; торговая надбавка — 15 %.

Задача 2. Средняя рыночная цена на оборудование данного типа 690 000 руб. 
	Фактор
	Модель 3670
	Модель 3680

	
	уд.вес
	баллы
	уд.вес
	баллы

	Производительность 
	0,6
	420
	0,55
	400

	Потребление энергии
	0,25
	170
	0,25
	180

	Послепродажный сервис
	0,15
	110
	0,2
	110


Определите отпускные цены на модель 3670 и 3680 методом балльных оценок.

Задача 3. Плановые показатели на квартал: переменные затраты на ед. 150 руб., постоянные затраты на выпуск 1 000 000 руб., цена ед. 260 руб., объем продаж 14 000 ед.
Ожидается рост постоянных затрат на 7%. Для их покрытия планируется увеличить цену на 5%. Эластичность спроса по цене 1,2.
Определите:
· прибыль по смете;
· финансовый результат после роста постоянных затрат;
· объем продаж после повышения цены;
· финансовый результат после роста затрат и повышения цены.

Задача 4. Определите цену на новую стиральную машину с производительностью 7 кг/ час. Данные о ранее освоенных моделях
	Цена, руб.
	Производительность, кг/час

	15200
	4,5

	13600
	5,5

	14500
	5,8

	15400
	6,3



Задача 5. Определите:
а) точку безубыточности; 
б) количество продукции для получения прибыли 52 000 руб.; 
в) изменение прибыли (в руб. и %) при росте постоянных затрат на 8 % и снижении переменных на 10%.
Исходные данные: 
- постоянные издержки за год — 50 000 руб.;
- цена единицы продукции — 22 руб.;
- переменные издержки на единицу продукции — 10 руб.;
- текущий объем реализации — 8000 ед.

Задача 6. Предприятие выпускает два вида продукции Е10 и Е12. Определить цены на продукцию, если косвенные затраты распределяются пропорционально стоимости израсходованных основных материалов.
Таблица – Исходные данные, тыс. руб.
	Статья затрат и показатель
	Всего
	Е10
	Е12

	1. Заработная плата производственных рабочих и страховые взносы
	
900
	
300
	
600

	2. Основные материалы
	900
	400
	500

	3. Заработная плата цехового персонала и страховые взносы
	
500
	
-
	
-

	4. Аренда помещения
	800
	-
	-

	5. Амортизация
	600
	-
	-

	6. Прочие
	300
	
	

	7. Всего
	4000
	
	

	8. Рентабельность, % к себестоимости
	-
	20
	25



Задача 7. Цена единицы товара составляет 1000 руб., удельные переменные затраты составляют 750 руб./ед., общие постоянные (косвенные) затраты – 120 000 руб. Затраты на основные материалы возрастут на 10%, их доля в удельных переменных затратах 45%. 
Определить точку безубыточности до и после изменения цен на основные материалы.

Задача 8. Определите цепные и базисные и цепные индексы, базовый месяц июнь.
Цена: июнь 45 руб., июль 50 руб., август 52 руб., сентябрь 50 руб., октябрь 54 руб.

Задача 9. Фирма реализует товар по цене 30 тыс. руб./тонну при объеме производства 1000 тонн. Поступает предложение о продаже дополнительно 200 тонн продукта по цене 22 тыс. руб./тонну. Прямые издержки составляют 20 тыс. руб./тонну, а суммарные косвенные затраты - 5000 тыс. руб. на весь объем производства.
Определить: 
а) прибыль от продаж 1000 тонн; 
б) прибыль при выполнении дополнительного договора, целесообразность заключения дополнительного договора.

Задача 10. Цена товара с 01 января 107 руб./кг, с 16 октября 98 руб./кг. Товарооборот за I квартал 500 тыс. руб., за II квартал 480 тыс. руб., III квартал 502 тыс.руб., IV квартал 515 тыс.руб. (в т. ч. октябрь 180 тыс.руб.)
Определите среднегодовую цену товара.

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы

Основная  учебная литература
[bookmark: _Hlk145330017]Магомедов, М. Д. Ценообразование : учебник / М. Д. Магомедов, Е. Ю. Куломзина, В. В. Строев. – 5-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2021. – 248 с. : ил., табл. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684301 (дата обращения: 05.05.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-04413-7. – Текст : электронный.

 Дополнительная учебная и учебно-методическая литература
[bookmark: _Hlk145330025]1. Лев, М. Ю. Ценообразование : учебник / М. Ю. Лев ; Московская финансово-юридическая академия. – Москва : Юнити-Дана, 2017. – 719 с. : ил., табл., граф. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=615809 (дата обращения: 05.05.2023). – Библиогр.: с. 708-110. – ISBN 978-5-238-01463-0. – Текст : электронный.
2. Майоров, И. Г. Ценообразование. Практикум : учебное пособие / И. Г. Майоров. — Москва : РТУ МИРЭА, 2022. — 106 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/311153 (дата обращения: 05.05.2023). — Режим доступа: для авториз. пользователей.
3. Шуляк, П. Н. Ценообразование : учебное пособие / П. Н. Шуляк. — 13-е изд. — Москва : Дашков и К, 2016. — 196 с. — ISBN 978-5-394-01387-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/93298 (дата обращения: 05.05.2023). — Режим доступа: для авториз. пользователей.

Периодические издания
1. Финансы и кредит = Finance & credit [Электронный ресурс] : научно-практический и теоретический журнал. – Москва : Финансы и кредит. – Выходит ежемесячно. – Режим доступа: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=435750.
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